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Bakgrund och
inledning

Under de senaste dren har diskussionen om var mat-
konsumtion och dess negativa paverkan pa miljoé och
klimat tagit stor plats i sdvdl samhallsdebatten som vid
middagsborden. Media fylls idag av tips for hur vi ska
konsumera och &dta ratt for att minska klimatpéaverkan.

Vi kan dock konstatera - utan att ga narmare in
pa det i denna projektrapport - att frdgan om hur
vi ska ata ratt ar mycket komplex. For oavsett var
livsmedlen produceras paverkar det miljon. Pa-
verkan kan vara bade negativ och positiv - exem-
pelvis bidra till ett rikt odlingslandskap - och livs-
medelsproduktionen kan vara mer eller mindre
hallbar.

Transporter ar en energikravande del av
livsmedlens livscykel och forutom utslappen
finns ytterligare negativa konsekvenser av langa
avstand mellan producent och konsument. For att
klara transporterna innehaller 1angvaga livsmed-
el ofta mera tillsatsamnen. De behover ocksa
forpackas mer an narproducerade matvaror och
ldnga transporter betyder att en storre del av
maten far illa, mangder av mat gar till spillo under
sin vag fran producent till konsument. Det ar
inte hallbart, vare sig ekonomiskt, miljomassigt
eller etiskt. Men avstandet mellan producent och
konsument dr inte det enda som belastar miljon.
Aven odlingssatt och produktionsmetoder har en

stor paverkan.

Men - vi kan inte |3ta bli att dta. Daremot kan vi
vélja hur vi paverkar klimatet genom att valja vad
vi dter. Ldnsstyrelsens rapport "Nara mat - klimat-
avtryck fran norrbottnisk livsmedelsproduktion”
visar tydligt pa att okad livsmedelsproduktion i
Norrbotten skulle ge savél globala klimat- och
miljévinster som uppenbara fordelar for regionen.
Alla ar vinnare pa att matproduktionen i hog ut-
strackning sker nara oss konsumenter. Det skulle
kunna ge sysselsattning och arbetstillfallen om
man kunde stimulera 6kat féretagande inom de
grona ndringarna i Norrbotten. En miljon kronor
i 6kad omsattning pa ett matproducerande jord-
bruksforetag ger drygt 2,5 nya jobb. Mot bakgrund
av detta vill vi titta pa hur vi far norrbottningarna
att handla mer narproducerad mat.

Fragestallningar som ligger till grund for detta

arbete ar:

* Hur ser en 16sning ut som bidrar till visionen
om mer norrbottnisk mat pa tallriken?



Det langsiktiga malet syftar till
hur en digital losning ska bidra
till visionen om "Mer norrbott-
nisk mat pa tallriken”.

* Vad ar maximal troskelhojd for de boende inom
fyrkanten-omradet att handla mer nérodlad
mat? (/ds mer om geografisk avgrdnsning pd
sidan 10)

* Vilka behov har potentiella konsumenter och
producenter, och vilka av behoven skulle en
digital 16sning for narproducerade livsmedel
kunna fylla?

Projektets syfte

Projektet ar en forstudie och syftar till att under-
soka majligheterna for att skapa en digital motes-
eller handelsplats for narproducerade livsmedel i
Norrbotten. Inom projektets ramar har vi under-
sokt hur efterfrdgan och behovet ser ut hos tre
potentiella kundgrupper; privata konsumenter,
restauranger samt offentlig verksamhet. Vi har
aven undersokt vad producenterna - primar-
producenter och foradlingsféretag - har for behov
och hur en 16sning skulle kunna utformas for att
vara intressant for dem.

Projektets mal

Det kortsiktiga malet med forstudien ar att un-

dersoka forutsattningar och intresse for en digital

|6sning for narproducerade livsmedel i Norrbotten
som sdval konsumenter som producenter anser
tillfor varde.

Det langsiktiga malet syftar till hur en digital
[osning ska bidra till visionen om "Mer norrbott-
nisk mat pa tallriken” vilket skulle leda till positiva
effekter som:

+ Okad efterfrdgan och konsumtion av néra mat
vilket leder till 6kad livsmedelsproduktion i
Norrbotten.

* Regional dynamisk naringsutveckling och tillvaxt

Det ar latt att se mojligheter i den nu pa-
gaende debatten om klimat, hallbarhet och

halsa dar vi i Norrbotten har en unik moj-
lighet att utvecklas i samklang med de allt
storre miljo- och klimatkrav som stalls.
* Nya arbetstillfallen
+ Okad matsakerhet
Sett bade till att vi i hogre utstrackning har
kontroll éver livsmedlens innehall och hur
de har producerats, men ocksd matsakerhet
i handelse av kris.
* Minskade transporter och dess negativa miljo-
paverkan
+ Okad biologisk méngfald och bevarande av
Oppna landskap
Genom att tillvarata Norrbottens unika
odlingsforutsattningar, bevarande av unika
arter inom odling och djurhallning.

Finansiering

Projektet finansieras med EU-medel inom lands-
bygdsprogrammet 2014-2020. (Stodet fran Lands-
bygdsprogrammet 2014-2020 finansieras delvis
av pengar fran Europeiska jordbruksfonden for
landsbygdsutveckling.)

Projektteam

Projektledare ar Mari Ramnek, agare av konsult-
byrdn Zebra i Norr. Hon ar utbildad marknads-
ekonom och projektledare, med ett brinnande
intresse for narproducerat.

Projektet genomfors i samarbete med kommu-
nikationsbyrdn Oh My som har mangarig erfaren-
het att jobba med regional utveckling. Under de
senaste aren har de designat och byggt narmare
350 digitala losningar (plattformar, webbplatser
och kampanijsaijter).



"En fungerande
saljkanal skulle
vara ett starkt
incitament for att
borja producera.
Gor det lattare
och lat oss
fokusera pa det
vi vill gora.”






Genomforande

Metod

| projektet har vi valt att anvanda oss av saval
kvalitativ som kvantitativ metodik. Fokusgrupps-
intervjuer och djupintervjuer har utgjort de
kvalitativa metoderna medan anvandandet av
webbenkater star for den kvantitativa metoden
for insamlandet av data.

Som undersokningsdesign valdes tvarsnitts-
studie vilket passar undersékningens syfte. Det
innebar att vi samlat in data under en begransad
tid pa tre veckor under oktober-november 2018
som ger en 6gonblicksbild av de variabler som
undersoks.

Urval

Urvalet ar ett bekvamlighetsurval. En nackdel med
bekvamlighetsurval ar att det inte kan anvandas
for att generalisera resultaten, eftersom det inte
ar slumpmassigt och darmed eventuellt inte
representativt for populationen. Urvalet ar anda
tillrackligt stort for att ett antal slutsatser ska
kunna dras.

Enkiter

Tre enkater konstruerades for att undersoka olika

potentiella anvandargruppers syn pa en digital

motesplats och handelsplats.

* Kundgrupp 1 - Privatpersoner

« Kundgrupp 2 - Restauranger (kdkschefer,
F&B-managers, krogare)

» Producenter - Primarproducenter och
foradlingsforetag

Fragorna i enkaterna utformades beroende pa

malgrupp. Samtliga enkdter hade inledningsvis

ett antal bakgrundsfragor foljt av fragor kring

attityder och associationer till begreppet nar-

producerat samt fragor om beteenden och vad de
har for behov och 6nskemal. Svarsalternativen till
frdgorna var utttmmande. Pa frdgor med svars-
skala var skalan utformad sa att respondenterna
var tvingade att ta stallning, dd inget varken/eller-
alternativ fanns att valja.

Med webbenkat som distributionsform behdv-
des inte tillgédng till ndgra register. Inga respon-
denter identifierades och inga personuppgifter
har hanterats vid nagot tillfalle under arbetets
gang.

Enkaten som riktade sig till producenter spreds
i LRF:s och Lansstyrelsens register och utskicket
hanterades till fullo av respektive aktor.

Fokusgruppsintervjuer
Tre fokusgruppsintervjuer pa vardera 2,5-3
timmar genomfordes for att samtala med de tre
primara anvandargrupperna (privatpersoner,
restauranger samt producenter). Intervjuerna
kartlade uppfattningar, asikter och attityder
gallande narproducerat, konsumtionsvanor samt
huruvida en digital motes- och/eller handelsplats
skulle kunna mota deras behov. Fragorna stalldes
till hela gruppen och uppmuntrade till diskussion.
Vid sammansattningen av fokusgruppen med
privata konsumenter var urvalet noggrant for
att f& en bredd i sikter och deltagare som i hog
grad speglar populationen. Saval avseende kon,
alder som varderingar. Majoriteten av responden-
terna dker inte en extra mil for att handla nar-
producerat, men skulle mojligen kunna reflektera
over ursprung pa livsmedel om det inte innebar
nagra storre insatser fran deras sida. Ett antal i
gruppen oOvervager inte att handla narproducerat.
Vid ansékan om projektet hade vi for avsikt att



"Ju mer jag lar mig och ju
mer jag forstar - ju lagre blir
trosklarna.”

genomfora totalt sex fokusgruppsintervjuer. Myck-
et arbetstid lades pd att samla producenterna i de
fyra planerade producentgrupperna. Efter flera
veckors arbete samt i samrad med Lansstyrelsen
krympte vi omfattningen till en fokusgrupp med
producenter kompletterat med intervjuer och
samtal med ytterligare producenter for att fa en
sd bra bild som mojligt. Vi skulle vilja pasta att de
tva framsta skalen till svarigheterna att f& produ-
centerna att medverka i fokusgruppsintervju var
tidsbrist samt projekttrotthet. Det har genom aren
initierats manga projekt inom omradet och produ-
centerna har upplevt att det tagit mycket tid och
kraft i ansprak, och att manga projekt sedan runnit
ut i sanden eller inte resulterat i nagot utbyte.

Avgransningar

Avgrdnsning 1: Geografi

Projektets geografiska avgransning ar fyrkanten-
omradet i Norrbotten, det vill sdga Pited-Alvsbyn-
Boden-Luled. Webbenkaten som riktar sig till
potentiella konsumenter har filtrerats och resultat
och analys har baserats pa respondenter boendes
inom detta omrade.

Nar det géller producenterna ar fragan om de
befinner sig inom eller utanfor fyrkanten-omradet
inte lika relevant da deras varor med latthet kan
transporteras till andra delar i Norrbotten an dar
de sjalva verkar.

Avgrdnsning 2: Hdllbar affdrsmodell

Vid projektets borjan beslutade vi att endast
titta pa hallbara l6sningar. Det vill sdga idéer och
affarsmodeller som inte vilar pa bidrag och stod,
med langsiktiga forutsattningar att verka for mer
norrbottnisk mat pa tallriken.
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Reservationer

Webbenkaten riktad till konsumentgrupp 1 (privat-
personer) distribuerades pa Facebook, i bland
annat Kop & Salj-grupper dar ett antagande ar att
medlemmarna i gruppen speglar samhallet och
dess dsikter i stort. Vi har i inlaggen varit mycket
tydliga med att vi hoppas pa svar fran saval de
som ar kritiska eller star 1dngt fran tanken om att
handla narproducerat som de som ar positiva till
frdgan. Sannolikheten ar dock stor att de som i
grunden har en mer positiv syn pa eller intresse
for fragan i hogre grad valjer att besvara enkaten.

Social desirability bias

I den har typen av undersokningar finns ocksa en
tendens att manniskor vill framstalla sig i battre
dager an vad de egentligen har tackning for.
Mater man vilken grad manniskor utfér socialt
onskvarda handlingar bor man rakna med att
nivaerna dverskattas ndgot pa grund av denna
tendens. Det kan exempelvis handla om val-
deltagande, huruvida man skanker pengar till val-
gorenhet eller i detta fall vilken attityd man har till
narproducerad mat samt hur sannolikt det vore
att man skulle handla mer narproducerat givet ett
antal forutsattningar. FOr att minska effekten har
vi dels valt att genomfora undersodkningen i form
av ett webbformuldr, inte med telefonintervjuer,
vilket minskar risken for social paverkan. Vi har vid
frageformulering och svarsalternativ ocksa gett
respondenten mojlighet att svara sanningsenligt
utan att "tappa ansiktet”. Resultatet bor darfor
betraktas med visst man av tillforsikt.






Resultat av
projektet

Konsumentgrupp 1 - privatpersoner

Resultat och analys/diskussion

Den datainsamling som gjorts i gruppen potentiel-
la privata konsumenter bestar av webbenkat och
fokusgruppsintervju. Intervjun som genomférdes
med 12 deltagare gav oss en djupare forstdelse
for resonemang och asikter - och vi kunde konsta-
tera att resultaten fran intervjun forstarkte och
befdste de resultat vi fatt i webbenkaten.

Ursprung, tillganglighet och smak/
kvalité det allra viktigaste vid inkop
av mat

Pa fragan vad som framst paverkar responden-
terna vid matinkop fanns 10 svarsalternativ, och
uppgift var att vélja de tre alternativ som de ansag
vara viktigast. Resultatet ser ut enligt foljande:

1. Produkternas ursprung: 55,88%

2. Tillganglighet (narhet till affar, bra parkerings-
mojligheter etc): 54,58%

3. Smak och kvalitet: 51,31%

Vi konstaterar att det ar valdigt jamnt mellan
forsta-, andra- och tredjeplatsen. P& fjarde plats
kommer priset med 32,68% foljt av halsoaspekter
(naringsvarde, tillsatser, ekologiskt) med 32,03%.
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Minst paverkan har bekvamlighet som vi exem-
plifierat med mojlighet till onlinebestallning och
utkérning av varor. Endast 4,58% anger att det ar
en av de tre viktigaste faktorerna som paverkar
dem nar de handlar mat.

Produkternas ursprung spelar en stor roll for
norrbottningarna. Denna fragas resultat visar
dock inte pa att det ar just ndrproducerat som
anses vara viktigast, utan endast att varornas
ursprung ar en viktig faktor. I kombination med
andra resultat i undersokningen anser vi dock
att resultatet visar pa att det finns en potentiellt
stor efterfrdgan pa narproducerade livsmedel i
Norrbotten.

Néarproducerat associeras med fram-
jande av de lokala producenterna,
korta transporter och hog kvalité
Det de privata konsumenterna forknippar med
begreppet narproducerat ar att det gynnar lokala
producenter, att det innebar korta transport-
strdckor, att livsmedlen haller hég kvalitet samt
att det ar en tydlig avsdndare. Halften av respon-
denterna uppgav att de i hog grad forknippade
begreppet med att det var dyrt.

Deltagarna i undersokningen anser att livs-



KONSUMENTGRUPP 1 - PRIVATPERSONER

355

TOTALT ANTAL RESPONDENTER*

*Webbenkaten bestod av totalt 23 fragor och hade 447 respondenter.
Efter att ha filtrerat svaren och fatt fram respondenter i fyrkanten-
omradet var antalet 355 stycken.

KONS- ALDERS- ANSVAR FOR
FORDELNING FORDELNING MATINKOP
cirka
@® Min: 25,35% @® o0-24 ar: 2,82% av respondenterna ar
@ Kvinnor: 74,65% ® 2534 ir: 23,94% helt eller delvis ansvariga
fér hushallets matinkSép
® 3544 &r: 28,45%
© 45-54 8r: 27,04%
55-64 ar: 13,80%
65 ar eller aldre: 3,94%
DISCLAIMER

Deltagarna dr mycket positiva pa frigan om deras generella attityd till ndrproducerade
livsmedel. 71,57% anger sig vara mycket positiv och 26,47% positiv. Det hér fir man
ha i beaktande vid analys av resultat. Det dr sannolikt inte representativt for alla
invanare i fyrkanten-omradet.
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HUR VIKTIGT AR DET ATT HA MOJLIGHET
ATT HANDLA NARPRODUCERAT?

varav drygt

97%  63%

anser det vara viktigt att ha
mojlighet att handla nér-
producerat

anser det vara mycket viktigt att
ha moéjlighet att handla nér-
producerat

*34% svarar viktigt pa fragan och 2,61% svarar inte sarskilt viktigt alternativt helt oviktigt.

medels ursprung ar den viktigaste faktorn som
paverkar da de gér matinkop, och att en majoritet
anser det vara mycket viktigt att kunna hand-

la just narproducerade livsmedel. Dessa svar i
kombination med kommande resultat om konsu-
menternas mojligheter att idag handla nara mat
visar pa att det finns en uppenbar efterfrdgan
som inte ar tillgodosedd. Det visar ocksd pa att
det finns ett behov av [6sning som mojliggdr for
konsumenterna att lattare kunna handla narpro-
ducerad mat.

Varfor narproducerat?

Det framsta skalet (68,3%) ar for att stddja
bonderna och en levande landsbygd med 6ppna
landskap. Det foljs sedan av skélet att stotta det
lokala naringslivet och framja sysselsattningen
(60,78%). Pa tredje plats hittar vi skalet att man
som konsument vill veta var maten kommer ifran,
det vill sdga ursprung (41,5%).

Hogre kvalitet pa maten (24,51%) och smaken
(8,17%) kommer betydligt langre ned d& man listar
skalen till varfér man handlar narproducerat.

Det ar intressant att jamfoéra detta med vad
som paverkar konsumenten generellt nar de
handlar mat. Man ansag att varornas ursprung
var viktigast, foljt av bekvamlighetsaspekter i form
av narhet till butik och parkeringsmojligheter. Pa
tredje plats kom smak och kvalitet. Men nar det
galler konsumtion av ndra mat sa anser konsu-
menterna att det handlar om en valgorenhets-
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insats. Man vill stotta producenter, 6ppna land-
skap, levande landsbygd och lokalt naringsliv
samt framja sysselsattningen. Fragan ar vad som
motiverar norrbottningar med en ndgot mer sval
installning till ndra mat att anda handla nar-
producerat? Kan vi anta att kvalitet och smak ar
en viktigare faktor for dem?

Vitror att det ar viktigt att kommunikationen
byggs pad varornas hoga kvalitet och fina smak
snarare an pa en valgérenhetstanke. Det lokala
far istallet bli en skon kénsla i magen och inget
som basuneras ut. De som motiveras av att stotta
lokala producenter kommer &anda att forsta vilka
effekter det ger att handla ndra mat. Men om allt
vilar pd att konsumenten gor en valgérenhetsin-
sats da de handlar ndra mat ar riskerna stora att
man inte ndr det stora flertalet konsumenter som
forvisso garna gor goda val, men dar smak och
kvalitet ar viktigare aspekter.

Fyra av fem norrbottningar upplever
att det finns bra forutsattningar till
att handla narproducerad mat, men
kdnnedomen om vart producenter-
na finns dr mer osiker...
18% av norrbottningarna ar oeniga med pastédendet
om att det finns bra forutsattningar och mojlighe-
ter att handla narproducerade livsmedel. Nastan
20% ar helt eniga och drygt 61% anger att de ar
enig samma pastaende.

Vi kan anta att respondenterna i hog utstrack-
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Det livsmedel som anses vara viktigast ar kott, foljt av mejeri, 4gg, gronsaker och rotfrukt/potatis.

Livsmedelsgrupperna chark och fisk ligger nagot lagre men fortsatt mycket hogt.

mellan

80-85%

anser det vara viktigt eller mycket
viktigt att det finns nérproducerade
alternativ inom dessa kategorier

*Brod anses vara nagot mindre viktigt.

ning tycker att forutsattningarna for att handla
nara mat ar goda da de som svarat pa enkaten
generellt sett &r mycket positiva till fragan om nar-
producerat. Man kan ana att manga gor en extra
insats for att kunna handla nara mat. Troligen har
dessa respondenter koll pd producenter i sin om-
givning dit de dker for att géra inkop, eller sa vet
de vilka butiker som kan erbjuda de narproduce-
rade livsmedel de 6nskar handla. Hogst sannolikt
skulle resultatet pa denna fraga skilja sig om vi
stéllde fragan till 300 slumpvis utvalda pa stan.

Pa fradgan/pastaendet "Jag anser mig ha god koll
pa producenter i min region som jag kan kontakta,
bestka och handla utav.” ar det 15,03% som sager
sig vara helt eniga i pastaendet. 41,17% ar delvis
eller helt oeniga i pastaendet. Narmare halften
upplever inte att de har god koll pd producenter i
regionen, detta trots att respondenterna i under-
sokningen verkar sté frdgan om narproducerad
mat nara. Hogst sannolikt dar kannedomen annu
lagre bland invdnarna i fyrkanten-omradet gene-
rellt sett.

...och associerar narproducerat med
mindre lattillgangligt samt begran-
sad tillgang

Pa fradgan om vad de forknippar med begreppet
narproducerat kan vi se att en stor andel av
respondenterna ger uttryck for att narproducerat
inte ar lattillgangligt. (44,11% anger att de i lag
grad eller mycket lag grad forknippar det med
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lattillgangligt.) De ger uttryck for att det ar en
begrénsad tillgdng pa narproducerat - 66,34%
anger att de i mycket hog grad eller i hog grad
forknippar begreppet narproducerat med just
begransad tillgang.

Att handla narproducerat kraver
engagemang fran konsumenten

Vi fragade ocksd om de anser att matbutiker
sasom ICA, Coop, Willys med flera ar bra pa att
presentera och darmed underladtta for dem som
konsumenter att hitta och handla narproducerade
livsmedel i butiken. Har ar respondenterna mer
tveksamma. Endast 8,5% ar helt eniga i pastéen-
det, 47,71% delvis eniga. 43,79% ar delvis eller
helt oeniga, det vill sdga att de anser att mataf-
farerna inte underlattar for kunden att handla
nara mat. Det talar for att respondenterna - pa
frdgan om det fanns bra forutsattningar och
mojligheter att handla ndra mat - ar konsumenter
som faktiskt gor det lilla extra for att kunna handla
narproducerat vilket starker var teori.

Resultaten pa ovanstaende fragor i kombi-
nation med de diskussioner som fordes i fokus-
gruppsintervjun, visar pa att manga privata konsu-
menter tycker att det ar ganska svart att hitta och
handla narproducerade livsmedel. De som idag
handlar lokalproducerad mat lagger tid och kraft
pa det. De har koll p& vilka producenter som finns
i deras ndrhet och ar beredda att bestka dem for
att gora sina inkdp. Men fér gemene norrbottning



De valjer garna ratt - forutsatt
att varorna finns dar de normalt
befinner sig.

ar det inte helt latt att handla narproducerat.
Begransad kannedom om producenter, brist pa
tid och engagemang for att faktiskt bege sig ut till
producenterna i kombination med att det &r svart
att hitta varorna i mataffaren dar man normalt
sett handlar bidrar till det.

Okad kannedom om producenter i regionen ar
till viss del en viktig faktor for att kunna ¢ka kon-
sumtionen och jobba for mer norrbottnisk mat pa
tallriken. Dock skulle den kunskapen framst vara
viktig for de redan fralsta, vilket ar en mycket liten
del av de privata konsumenterna i Norrbotten. For
det stora flertalet ar den troskeln alldeles for hog
och for att fa dem att handla mer narproducerat
kravs ndgot annat an dkad kdannedom om produ-
center.

Ekonomi paverkar valet av ursprung
och producent
Respondenterna ger uttryck for en vilja att betala
mer for narproducerad mat an livsmedel med an-
nat ursprung. 52,29% ar helt eniga i pastaendet,
41,83% ar delvis eniga i pastaendet. Mycket fa &r
helt eller delvis oeniga i pastdendet. Fokusgrup-
pen bekraftade att priset paverkar deras konsum-
tion i viss man. Blir skillnaden orimligt stor véljer
man ett annat, icke narproducerat alternativ.
Drygt halften av respondenterna uppger att de
helt eller delvis begrénsas av hushéllets ekonomi,
och att om ekonomin tillat skulle de handla mer
narproducerat. Det innebar att det finns en betal-
ningsvilja for ndra mat men att respondenterna
redan idag begransas pa grund av ekonomiska
skal, trots en ldngvarig hogkonjunktur. Knappt
halften anser att hushéllets ekonomi inte paverkar
inkdpen av narproducerad mat.

En stundande lagkonjunktur kan
paverka valet av livsmedel
Vi ska pdminna oss om tva saker. For det forsta
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har vi att gora med en mycket positiv grupp res-
pondenter och kan sannolikt utga fran att denna
betalningsvilja inte finns i samma utstrackning
hos norrbottningarna generellt sett. For det andra
ska vi komma ihdg att vi befinner oss i en hogkon-
junktur - hushéllen har ¢verlag en god ekonomi.
Vid en ldgkonjunktur kommer en hogre andel
konsumenter titta pa prislappen fore ursprunget.
Fokusgruppens resonemang i fragan om efterfra-
gan och konsumtion av narproducerat i framtiden
handlade bland annat om att man sag att det kan
vara konjunkturkansligt. De menade att priset
paverkar deras inkop av nara mat redan idag,
trots att vi befinner oss i en hégkonjunktur. En
kommande lagkonjunktur forutspar de kommer
att minska deras konsumtion.

Det har visar ocksd pa ytterligare en anledning
till att kommunikationen runt narproducerat bor
lyfta smak och kvalitet snarare an valgérenhets-
faktorer sdsom att stotta bonder och 6ppna land-
skap. Vid en lagkonjunktur kommer ett 6kat antal
konsumenter att valja varor med lagre kvalitet och
pris, an fler kommer att valja bort valgérenhet.
Det vill sdga - att bygga kommunikationen pa
valgérenhet ar mer riskabelt vid en ldgkonjunktur
an att bygga den pa kvalitet.

Narproducerat behover finnas till-
giangligt i vardagen

Trots att respondenterna i tidigare fragor visat sig
vara mycket positiva till narproducerat och sanno-
likt ocksa ar bendgna att gora mer for att handla
nara mat, ar det knappt en femtedel (17,36%)
som inte upplever nagot problem med att dka

till producenterna for att handla. Nastan halften
(48,96%) kan tanka sig att bestalla narproduce-
rade varor online och hamta upp varorna pa en
centralt belagen upphamtningsplats. En tredjedel
(28,82%) handlar garna nara mat men da forutsatt
att varorna finns i den matbutik man normalt gor



EKONOMI PAVERKAR VALET AV
URSPRUNG OCH PRODUCENT

"AR DU VILLIG ATT BETALA MER FOR NARPRODUCERAD MAT
AN LIVSMEDEL MED ANNAT URSPRUNG?"

ar delvis eller helt

oeniga i pdstdendet -

4 1 8 3 O/ ar delvis eniga ."'
9 O i pastaendet

544

AR VILLIGA ATT BETALA MER
FOR NARPRODUCERAD MAT

men att man redan idag anser att man
handlar mindre niarproducerat &n man skulle
o6nska pa grund av hushallets ekonomi

e 17 -

ar helt eniga

. 5 2 ) 2 9 % i pastaendet

*Blir skillnaden orimligt stor valjer man ett
annat, icke narproducerat alternativ

knappt

4 6%

ANSER ATT HUSHALLETS EKONOMI
INTE PAVERKAR INKOPEN AV
NARPRODUCERAD MAT



sina livsmedelsinkdp. En liten grupp (3,82%) anser
att troskeln ar tillrackligt 1dg om varorna kan be-
stallas online samt levereras hem till dorren.

Fokusgruppen gav likasa uttryck for att det inte
far innebara ndgra egentliga extra insatser for att
de skulle handla nara mat. De valjer garna ratt -
forutsatt att varorna finns dar de normalt befin-
ner sig. Gruppen enades om att en forutsattning
for att handla nara mat ar att inkdpen kan goras
enkelt, smidigt och lattillgangligt. ICA:s och Novus
omfattande rapport “Konsument 2030” menar att
konsumenter kommer att bli mer bekvédma fram-
over. De spar dock att endast 10-15% av livsmed-
elsinkdépen ar 2030 kommer att ske online, och da
utgdras av framst basvaror. De fysiska besoken i
butik kommer fortsatt att vara viktiga for att kunna
titta och kanna pa varor man koper.

Tillganglighet, historien bakom och
okad kunskap ar virdeskapande for
narproducerad mat

| fritext har respondenterna svarat pa vad som
skulle f& dem att handla narproducerade varor,
eller till och med 6ka sin befintliga konsumtion.

Vi ville ta reda pa om det fanns ndgon sarskild
funktionalitet, innehall eller service som &r sarskilt
viktig. 156 respondenter har svarat i fritextform
och resultatet kan sammanfattas under tre huvud-
punkter:

1. Tillganglighet
Att varorna finns i den ordinarie matbutiken.
Storre utbud/sortiment samlat pa ett stalle
Att butikerna underlattar for konsumenten
att hitta nara mat.
Onlinebestallningsmojlighet
Latt for mig som konsument (lattanvant, latt
att forsta, latt att gora ratt)
Bra Oppettider

2. Historia och information om produkter och
producenter

Kunskap om varorna
Kunskap om producenterna - relations-
byggande
Kunskap om vad det betyder att valja
narproducerat
Besoksdagar hos producenterna (kunskap
om produkternas ursprung och hur fram-
stéllningen gar till. Skapa ett intresse hos
konsumenterna.)
Tips och kunskap (ta vara pa hela révaran,
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recept, hur man forvarar storre inkop pa
basta satt, vilka gronsaker kan frysas 0.s.v.)

3. Fysiska motesplatser for nara mat
Matmarknad 1-2 ganger per ménad.
Farmers market, fast plats, regelbundna
intervaller
Saluhall/upphémtningsplats

Fokusgruppen diskuterade vardet av kunskap och
de ansdg att en digital handels- eller moétesplats
borde utbilda konsumenten. De dnskade konkret
information om vad deras val har for betydelse
och vad de resulterar i.

Vivet att manniskor ar lata och bekvéama av
naturen. Manniskan ar ett vanedjur vilket innebar
att de handlar mat pa den affar de redan kanner
till. Vi vet ocksa att respondenterna i denna under-
sokning ar mycket positiva till ndrproducerat och
var analys &r att de skulle acceptera en hogre ar-
betsinsats for att handla ndra mat an vad norrbott-
ningarna i fyrkanten-omradet ¢verlag skulle gora.

FOr att en satsning ska ge effekt, 6ka kon-
sumtionen av nara mat och nd visionen om mer
norrbottnisk mat pa tallriken ar det viktigt att 16s-
ningen vi foreslar passar den breda massan, det
vill séga manniskor som garna gor kloka val om
férutsattningarna ar de ratta. Vi kanner oss for-
vissade om att det inte far kravas nagra sarskilda,
extra insatser fran konsumenterna om en l6sning
ska fa verkligt genomslag pa konsumtionen av
narproducerat.

Kan en digital motes- och/eller han-
delsplats underlatta inkopen? Skulle
en sadan l6sning till och med kunna
oka konsumtionen?

De avslutande fragorna i undersokningen handla-

de om hur en digital motesplats eller handelsplats

skulle kunna underlatta inkdpen av narproduce-
rad mat. Vi definierade begreppen pa foljande
satt:

* Motesplats: Webbplats som presenterar nar-
producerad mat, producenter i regionen och
uppmuntrar till diskussion och samtal mellan
konsumenter och producenter. Ingen butik,
utan mer av en kontaktférmedling.

* Handelsplats: E-handel (butik online) dar du
kan kopa narproducerad mat.

Resultatet visar att en digital motes- och/eller
handelsplats troligen skulle underlatta for



DIGITAL MOTESPLATS

cirka cirka
uppger sig vara helt eller delvis eniga uppger sig vara helt eller delvis eniga
i pastaendet: i pastaendet:
“Jag anser att en digital motesplats “En handelsplats skulle underldtta mina
(jmf. kontaktférmedling) som ger mig inkép.”

kdnnedom om producenter i regionen skulle
underlédtta mina inkép.”

QaaaAa

respondenter upplever att deras inkdp skulle underldttas om det fanns
en digital mo6tes- eller handelsplats som fungerade som en arena for
producenter och konsumenter att moétas och foéra dialog pa.

*En nagot mindre andel - men fortsatt mycket hog - sager att de sannolikt skulle 6ka sin konsumtion.
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norrbottningar som redan star frdgan om nar-
producerat nara. Det vill saga de som idag ar med
i EKO-ringar pa Facebook eller har kontakt med en
eller flera producenter varifrdn de handlar nara
mat. Baserat pa frdgorna som ror manniskors
bekvamlighet och hur ldngt konsumenter ar villiga
att stracka sig for att handla narproducerade va-
ror drar vi slutsatsen att en 16sning maste tala till
en bredare grupp an de fralsta om vi vill nd effekt.
Det som talar emot en digital I6sning ar den
kostnad som valdigt fa konsumenter ar benagna
att betala for hemleverans - ndgot man anda
tycker ar mer eller mindre ett krav for att handla
online. Det finns dessutom redan manga digitala
forum for att bygga en brygga mellan konsumen-
ter och producenter, sa en 16sning bor innehdlla
nagot mer an ytterligare en digital plattform for
dialog och bestéllning. Losningen maste sdledes
innehadlla ndgot mer som haller pa sikt och kan till-

tala de som inte har ett beetende att handla och
sdka information om lokala producenter.

Efterfragan av nidra mat i framtiden.
Fokusgruppen diskuterade framtiden och hur
efterfrdgan pa néarproducerat kan komma att
utvecklas framover. Ar detta bara i sin linda eller
ar det en tillféllig gron vag som skoljer 6ver oss.
Gruppen var enig och dvertygade om att de yngre
generationerna kommer att bara denna fraga
hogt. De har detta i sitt DNA - de har vuxit upp
med fragan om klimathot hangande 6ver sig.
Unga manniskor kommer att vara betydligt mer
medvetna som konsumenter och de kommer att
stélla krav pa foretag. Man resonerade ocksd om
att manniskor generellt sett har blivit sd oerhort
medvetna, och ju mer upplysta vi blir ju mer pa-
verkas vi i vara val.




"Jag tror pa
ungdomen.
De kommer inte
att ga med pa
vad som helst.
De kommer att
stalla krav!”



Konsumentgrupp 2 — restaurang

Resultat och analys/diskussion

En grupp som potentiellt skulle kunna tankas
nyttja en 16sning for inkdp av narproducerade
livsmedel dr restauranger. Den datainsamling som
gjorts i denna grupp bestar av webbenkat och
fokusgruppsintervju. I intervjun deltog 7 kdks-
chefer och restaurangagare.

Webbenkéaten bestod av totalt 27 frdgor och
hade 11 respondenter - kdkschefer, food &
beverage managers, krégare med ansvar for
ravaruinkop till sina verksamheter - alla inom
fyrkanten-omradet i Norrbotten. Trots pastotning-
ar upplevde vi det svart att nd ett hogre deltagar-
antal i enkaten. Vi ska dock pdminna oss om att
det potentiella underlaget - det vill sdga antalet
kokschefer pa restauranger som arbetar eller
skulle kunna férvantas arbeta med narproducera-
de livsmedel i Luled, Boden, Alvsbyn och Pited ar
ganska fa i antal.

Respondenterna ar positiva pa frdgan om deras
generella attityd till narproducerade livsmedel,
60% anger mycket positiv och 40% sager sig vara
positiv. Av respondenterna uppger 30% att de
mycket ofta anvander sig av narproducerade rava-
ror. 40% uppger ofta medan 30% svarar sallan. Alla
ar dock eniga om att de garna skulle vilja anvanda
sig av mer narproducerade rdvaror &n de gor idag.

Smak, kvalité, pris och ursprung pa-
verkar inkopen till restauranger
Fokusgruppen uppgav att de garna handlar nar-
producerat men smak och kvalitet var utan tvekan
viktigare. Om mer langvaga varor upplevdes ha
har battre smak gar det fore frdgan om ursprung.
Intervjupersonerna ansag dock att det sallan var
nagra problem att hitta hog kvalitet bland de nar-
producerade ravarorna. 90% av respondenterna
sa sig i hog grad forknippa begreppet narproduce-
rat med bdttre smak.

Det finns en tydlig skillnad mellan olika restau-
rangers forméga att kunna ta betalt av gast. Inter-
vjupersonerna var ense om att narproducerade
livsmedel hade en hdgre prislapp, och for ungefar
halften var det inga hinder att ta ut kostnaden
av gast genom prissattningen i menyn. For andra
upplevdes det problematiskt vilket direkt slar pa
verksamhetens rdvarukostnad och kdksekonomi.
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Levande landsbygd och varna om
det lokala néaringslivet viktigt vid
inkop till restaurangen
Vi stallde fragan om vilka skal som framst motive-
rar restaurangerna till att vilja handla narprodu-
cerade livsmedel, och de ombads att vdlja tre av
de femton alternativ som gavs. | topp hamnade
"stodja bonderna och en levande landsbygd med
Oppna landskap” foljt av "stotta det lokala narings-
livet/framja sysselsattningen”. P& plats tre ater-
finns att maten kanns mer dkta och naturlig.

Med tanke pé att smak och kvalitet &r den
viktigaste faktorn da restaurangerna gor
sina ravaruinkop ar det anmarkningsvart och
intressant att det framst ar sociala faktorer som
paverkar da de handlar narproducerade livs-
medel. Endast en av fem uppger smak och hogre
kvalitet som skal till att handla nara mat.

Hur viktigt dr det att ha mojlighet
att handla narproducerade varor?
Restaurangerna anser det vara viktigt att kunna
handla narproducerade livsmedel. 40% av respon-
denterna uppger att det ar mycket viktigt medan
60% sager att det ar viktigt. | fokusgruppen gavs
uttryck for att fragan om narproducerat blivit allt
viktigare bara under det senaste dret. Kravbilden
ar hogre och fler kunder upplevs ha en gron profil
som de vill leva upp till i samband med bokningar
av events och konferenser. Men det ar inte bara
féretagskunderna som restaurangerna upplever
har blivit mer medvetna i sin konsumtion, dven de
privata gasterna fragar i mycket hogre utstrack-
ning om ursprung och innehall. Restaurangerna
ser ocksa en tydlig 0kning av efterfrdgan pa
vegetariska och veganska alternativ som en direkt
effekt av debatten om svenskarnas kottkonsum-
tion. Den efterfrdgan som restaurangerna moter
hos saval foretagskunder som privata gaster
speglar debatten i samhallet kring hur vi ska bli
mer medvetna som konsumenter for att minska
vart klimatavtryck men de kan ocksa se att det i
viss man ar en generationsfraga. Det &r uppen-
bart att frdgan star hogt pad agendan hos de yngre
generationerna.






Kott, rotfrukter, mejeri, fisk och agg
viktigt att ha tillgang till, gronsaker
upplevs vara svart att fa tillgang till
for restaurangkoket...

De livsmedel som restaurangerna anser ar "mycket
viktiga” ar kott, rotfrukter, potatis, mejeri, fisk och
agg. Den kategori som de anser vara viktig men
ocksa svarast ar gronsaker dar utbudet ar begran-
sat och dessutom tillgangligt under en kort sasong.

...svart att fa igen ravarupriset,
oséaker tillgang och begriansat urval
samt smala inkopskanaler uppfattas
som hinder

Pa pastdendet "Jag anser att det idag finns bra
forutsattningar for mig och var verksamhet att
handla narproducerade ravaror.” anger 20% att
de &r helt eniga i pastadendet. 40% sager sig vara
delvis eniga och lika stor andel sager sig vara
delvis oeniga.

Resultatet pa fragan "For dig som koper in
narproducerade ravaror - i vilken grad paverkar
foljande faktorer dina inkop?” visar pa att det som
i hog eller mycket hog grad paverkar dem ar ho-
gre inkdpspriser, svarighet att ta ut merkostnad av
gast, osaker tillgdng/osékra leveranser, begransat
utbud och bristande inkdpskanaler.

Fokusgruppen anser att det kraver mycket
arbetstid, intresse och engagemang om man
menar allvar med sina ambitioner att handla nara
mat. Arbetet med att sdkerstalla kvalitet samt
att leta producenter, etablera kontakter och ha
l[6pande dialog med leverantorer tar tid vilket gor
att den verkliga kostnaden for dessa livsmedel ar
betydligt hogre an vad prislappen pa varan visar.

Medvetenhet om producenter finns,
med 6kat utbyte mellan producent
och inkopare skulle generera vinst
for alla

| enkaten fanns pastdendet "Jag anser mig ha god
koll pa producenter i regionen (bonder/odlare/for-
adlingsforetag) samt deras kapacitet och utbud.”
Har uppgav 20% att de var helt enig i pastdendet
medan 50% sa sig vara delvis enig. 30% uppgav
delvis eller helt oenig.

Fokusgruppen ansag sig ha relativt god koll pa
producenter i regionen men var ¢vertygade om
att det fanns fler som troligen vore av intresse
for dem. De trodde ocksa att de sannolikt hade
mycket att lara d& det kommer till vad det finns
for utbud, men kanske ocksd mojligheter till att
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faktiskt paverka vad som produceras. De menade
att sadval de som producenterna formodligen
skulle ha mycket att vinna pa ¢kad samverkan vid
foradlingsprocessen och tyckte att det var nagot
som borde bli battre.

Storre krav och medvetenhet kring
narproducerat spas vara framtiden
enligt restaurangerna
Narmare 78% tror att deras gasters uppskattning
och efterfragan pa néarproducerat kommer att
Oka pa fem ars sikt. Den bilden starks av fokus-
gruppens diskussion om hur kravbilden och
medvetenheten hos deras gaster 6kat, bade
féretagskunder och privata gaster.

Det fordes dven resonemang runt hur ett mer
langsiktigt tank kring inkop haller pa att ta plats
i branschen - mycket tack vare den miljo- och
klimatdebatt som pagar i samhallet. Det disku-
teras mycket om att ta vara pa hela ravaran och
man tanker i storre utstrackning pa zero waste.
Tidigare var svinnet stort vilket givetvis paverkade
koksekonomin negativt. Just kunskap om hur res-
taurangerna i hogre utstrackning kan ta vara pa
hela rédvaran ar ndgot som efterfragas. Att ta vara
pa hela djuret och inte bara en styckningsdetalj.
Eller ta vara pd mer av en rotsak eller grénsak
an det vi gjort tidigare. Hur en eventuell framtida
|6sning ska kunna bista restaurangerna i detta ar
nagot vi tar med oss i de vidare diskussionerna.

Nar det géller menyarbetet pd restaurangerna
har det tidigare skett relativt statiskt med meny-
byte cirka fyra-fem ganger per ar. Vid dessa byten
har alla ratter bytts ut pd en och samma gang. Det
har stallt krav pd leverantérerna att kunna saker-
stalla leverans under en langre tid vilket gjort det
svart for mindre producenter att kunna leverera.
Redan idag borjar man kunna se ett mer foljsamt
arbete med menyer dar restaurangerna i an hogre
utstrackning anpassar sig efter utbud och sasong.
Fokusgruppsdeltagarna tror att vi kommer att fa
se mer av detta framdver. En ratt in, en ratt ut.
Och vissa ratter kan finnas med under en kor-
tare period vilket far styras av tillfallig tillgdng pa
rdvara. Det har skulle forstas ocksa vara mycket
uppskattat av gaster som skulle uppleva en storre
variation i utbudet.

Okad kinnedom viktigt for att lyckas
salja narproducerat till restauranger...
Restaurangerna anser att en motes- och handels-
plats som skulle 6ka kdnnedomen om producen-



ter i lanet skulle underlatta deras arbete. Drygt
halften svarar att de ar helt eniga i det pastdendet
medan drygt 33% uppger delvis enig. Trots att
respondenterna samt deltagarna i fokusgrupps-
intervjun sa sig ha ganska god koll menar de sam-
tidigt att det sakert finns mycket de inte kanner till
- exempelvis potentiella nya leverantorer och nya
livsmedel. Inte minst ny kunskap om hur restau-
rangerna kan ta vara pa mer av rdvaran och aven
Okat samarbete och dialog med producenter som
kan leda till manga positiva effekter.

...enkelhet och krav pa minskad tid
for efterforskning till att hitta ratt
producent ocksa viktigt...

Framst namns att l6sningen maste vara enkel att
anvanda och tidsbesparande for restaurangerna i
form av minskad tid i telefon samt minskad tid att
leta efter producenter och ravaror. En samordnad
sdljkanal av narproducerade livsmedel fordrar en
bred kompetens (rdvarukunskap) for att kunna
mota restaurangernas krav pa information. Utéver
den grundldggande informationen om vikt och
pris behover de ocksd mycket detaljkunskap som
hjalper dem att handla ratt varor. Det kan utdver
ursprung - om vi pratar kott - handla om djurets
alder vid slakt, vad djuret &tit de sista ménaderna i
livet samt slaktvikt.

...liksom mdjlighet till dialog med
producent

Men man efterfragar ocksd stérre utrymme for
dialog for att exempelvis fa kinnedom om andra
rdvaror an de man specifikt efterfragat och for att
kunna paverka leveranser. Exempelvis dialog om
att man onskar rodbetor levererade med blasten
kvar for att hogre utstrackning ta vara pa hela
ravaran.

Ett behov som fokusgruppen gav uttryck for var
mojligheten att ldgga fram sina 6nskemal for att
se vilken/vilka producenter som ar intresserade
av att matcha forfrdgan. En saddan funktion skulle
ocksa i hogre utstrackning kunna trygga produ-
centerna och gora att de redan vid sadd eller
beslut kring djurbestdnd vet att de har avsattning
for sina produkter. Men dven for foradlingsforeta-
gen skulle det vara en trygghet att producera pa
kand efterfragan.

Utbildning och 6kad kunskap ar nagot som
restaurangerna har forhoppningar pd om en ny
|6sning tar form. Att en plattform ocksa fungerar
som utbildningsportal, inte minst i tanket kring
zero waste. Men ockséd information om kom-
mande skordar eller nya produkter som vantas
komma.

"EN MOTES- OCH HANDELSPLATS SOM SKULLE OKA KANNEDOMEN OM
PRODUCENTER I LANET SKULLE UNDERLATTA DERAS ARBETE"

drygt

504

ar helt eniga i pastaendet

drygt

33%

ar helt delvis eniga i pastaendet

Restaurangerna tror att inkopskanaler som forenklar och underlattar deras arbete

ocksa skulle kunna leda till 6kade inkop.
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Konsumentgrupp 3 - offentlig

verksamhet

Vi har genomfort samtal och intervjuer for att under-
soka huruvida den offentliga verksamheten kan vara en
potentiell kund till en digital motes- och/eller handels-

plats.

For offentlig verksamhet finns ett omfattande
regelverk som omgardar livsmedelsinkdpen.
Konsekvensen ar att f& kommuner stéller krav

pa narproducerat i livsmedelsupphandlingar. |
oktober 2017 var det en av 20 svenska kommuner
som stallde sddana krav med hanvisning till att
lagen star i vagen. Men det finns ocksa kommu-
ner som hittat satt att kringgé de grundladggande
lagarna om fri rorlighet for varor och tjanster som
omojliggdr att stalla krav pa att maten ska vara
producerad i ett visst geografiskt omrade. Genom
en val genomtankt kravstallning i upphandling-
en sa kan bade ekologiskt och narproducerat fa
fortur. Dessa skillnader kan vi utifran vara samtal
ocksé se i Norrbotten - vissa kommuner anser
att det ar mycket svart att hitta fungerande vagar
och menar att de kommuner som gjort sddana
upphandlingar tassar pa gransen till vad som &r
lagligt. Andra kommuner har kommit ganska langt
och upphandlar idag narproducerade livsmedel i
olika omfattning.
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Offentlig verksamhet ar for byra-
kratiskt, fokus bor ligga pa att
underlitta for privata konsumenter
och restauranger i forsta hand

Utifran vart uppdrag har vi tittat pa om en digital
motes- och/eller handelsplats skulle kunna vara
ett verktyg for den offentliga verksamheten. Vi ar,
efter vara samtal och intervjuer, ganska overty-
gade om att den upphandlingslagstiftning som
omgardar livsmedelsinkdpen samt kommunernas
egna stallda krav star i vagen for det. Darmed inte
sagt att kommunerna dven fortsattningsvis kan
och ska upphandla narproducerad mat. Det ar
ocksa viktigt att komma ihdg att endast ca 4-5% av
salda livsmedel utgors av den offentligt upphand-
lade maten.

Dessa tva faktum leder till var slutsats om att
man bor fokusera pa att hitta en optimal [6sning
for i forsta hand de privata konsumenterna i Norr-
botten for att vi ska na verklig effekt och bidra till
visionen om "Mer norrbottnisk mat pa tallriken”.



Primarproducenter och

foradlingsforetag

Producenterna upplever en storre
efterfragan dn vad de ar formogna
att leverera

Pa pastdendet "Jag anser att det finns en uppen-
bar efterfrdgan pa det jag producerar.” svarar ma-
joriteten av producenterna att det finns en tydlig
efterfrdgan. S& manga som 74,63% ar helt enig i
pastdendet medan 22,39% uppger sig vara delvis
eniga. Endast 2,99% sager sig vara delvis oeniga
och darmed ge uttryck for att de inte riktigt upp-
lever en efterfragan pa de varor de producerar.

4 av 5 producenter upplever att efterfragan ar
storre an utbudet av narproducerade livsmedel.
82% av producenterna uppger att de helt eller
atminstone delvis ar villiga att expandera sin verk-
samhet genom Okad produktion/nya produkter om
de sdg att det finns avsattning for produkterna.

Producenterna i Norrbotten ger uttryck for att
det finns en stor efterfrdgan pd narproducerade
livsmedel. Enligt dem ar efterfragan storre an
tillgdngen, det vill sdga stoérre an vad producen-
terna formar leverera, vilket innebér att det finnas
utrymme for expansion och/eller nyetablering.
Gladjande resultat ar att producenterna staller
sig mycket positiva till att faktiskt expandera sin
verksamhet genom 6kad produktion alternativt
nya produkter om de kan se att det finns avsatt-
ning for deras varor. Over 40% anger att de &r
helt eniga i pastaendet om viljan att expandera -
det vill sdga att de staller sig mycket positiva till att
utoka sin produktion.

Den l6sning som foreslads i denna rapport
- baserad pa resultaten av de undersoékningar
vi gjort - bor kunna visualisera efterfragan hos
konsumenter och déarmed stimulera befintliga
producenter att expandera. Alternativt stimulera
till nyetablering.

Majoriteten siljer sina varor pa den
egna garden, dock med baksidor
sasom brist pa privatliv och langa
arbetsdagar

Forsalining fran den egna garden eller i egen gards-
butik &r den viktigaste kanalen (52,38%), foljt av
forsaljning till grossister och uppkdpare (25,40%).
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Respondenterna anser att det finns baksidor
med att sdlja fran den egna garden - drygt 40%
tycker att det ar forenat med nackdelar. Det
som framst lyfts fram &r brist pd privatliv, att det
kraver mycket arbetstid vilket gor dagarna langa
samt att det forutsatter att man som producent
maste forstd och arbeta med marknadsforing och
forsaljning.

Majoriteten gillar marknadsforingen
som en del av jobbet

Drygt 60% av producenterna uppger att de gillar
att ha férsaljning och marknadsféring som en

del av sin arbetsvardag, 11% uppgav att de inte
alls gillade arbetsmomenten som innefattar
marknadsforing.

Drygt halften av producenterna (53,96%) anser
dock att det &r svart att kommunicera sina pro-
dukters kvalitet och na ut till kunder pa markna-
den (privata konsumenter, restauranger, butiker,
grossister).

En stor andel av respondenterna (71,43%)
anser att storytelling ar viktigt att anvanda i
marknadsforingen. Att lyfta fram producenten
samt produktens historia och uppkomst utgor
enligt dem ett varde for konsumenten och gynnar
forsaljningen.

Fyra av fem producenter ér intres-
serade av nya losningar for att lyfta
fram narproducerat i Norrbotten

P& pastaendet "l vilken utstrackning anser du det
vara intressant med nya saljkanaler, det vill saga
nya vagar och satt att salja dina produkter?” upp-
ger 40,98% att det ar i mycket hog grad intressant.
42,62% anger i hog grad intressant. Endast 16,4%
anser att en ny saljkanal vore mer eller mindre
ointressant.

Pa pastdendet "Jag stéller mig positiv till att
medverka och salja mina produkter i en sddan
|6sning forutsatt att det vore realistiskt mojligt for
mig.” uppger 54,10% av respondenterna att de ar
helt eniga i pastdendet medan 26,23% sager sig
vara delvis eniga. En av fem producenter (19.67%)
sager sig vara helt eller delvis oeniga. Bland



PRIMARPRODUCENTER OCH
FORADLINGSFORETAG
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WEBBENKAT

75

respondenter deltog

Webbenkaten bestod av
27 fragor och distribuerades
av Lansstyrelsen och
LRF Norrbotten.

PRODUCENT

@® Primaidrproducent: 76%
® Foradlingsforetag: 41%
*Notera att flera primarproducenter

dven ar foradlingsforetag vilket forklarar
procentsatserna.

55,

FOKUSGRUPP INTERVJUER & SAMTAL

7

respondenter deltog

Fokusgruppsintervjun genomfordes
under 2,5 timmar och gav oss en djupare
forstaelse for vissa resonemang och
asikter - och vi kunde konstatera att
resultaten fran intervjun forstarkte och
befaste de resultat vi fatt
i webbenkaten.

ALDER

0-24 ar: 0,00%
25-34 ar: 5,33%

35-44 ar: 20,00%

45-54 ar: 26,67%

55-64 ar: 36,00%

Samtliga bedriver sin verksamhet

i Norrbotten

65 ar eller aldre: 12,00%






"JAG STALLER MIG POSITIV TILL EN LOSNING (DIGITAL MOTES- OCH
HANDELSPLATS) FOR NARA MAT I NORRBOTTEN SOM SKULLE SAMLA
OCH LYFTA FRAM PRODUCENTERNA SAMT MOJLIGGORA FOR FLER
KONSUMENTER ATT HANDLA NARPRODUCERADE LIVSMEDEL.”

drygt

55%

ar helt eniga i pastaendet

cirka

30%

ar delvis eniga i pastdendet

Endast 14,75% ar mer tveksamma genom att svara delvis eller helt enig i pastaendet.

skeptikerna hittar vi ndgra olika forklaringar till
tvivel. Vissa upplever att det gjorts manga projekt
och férsok som runnit ut i sanden. Problem med
att f& slakten att fungera namns ocksg, liksom ens
egen hoga dlder som gér att man inte har nagot
intresse.

Vi frdgade dven om producenterna ansag att
det vore 6nskvart med en service dar ndgon tog
hand om marknadsforing, distribution och infor-
saljning till lokala butiker. En av fyra producenter
- 24,59% - uppger att de ar helt eniga medan
narmare halften - 47,54% - sager sig vara delvis
eniga. 28% staller sig mer tveksamma genom att
svara delvis eller helt oenig.

Resultaten pa frdgorna ovan visar pa att en stor
del av producenterna stéller sig positiva till en ny
l6sning for att lyfta fram narproducerade livsmed-
el i Norrbotten. 83,6% ar mycket intresserade av
nya saljkanaler och drygt 80% ar positiva till att for
egen del medverka i en framtida I6sning. Vi ska
dé ha i dtanke att drygt en av fem respondenter
ar mjolkproducenter som redan idag har en val
fungerande sdljkanal genom Norrmejerier.

Och trots att producenterna i tidigare fragor
uppgett att de gillar att halla pa med forsaljning
och marknadsforing sa ar det - trots det - en
stor andel som ar intresserade av att faktiskt fa
sldppa fragan om marknadsforing, forsaljning och
distribution vidare till ndgon annan for att, som
vi tolkar det, f& fokusera pa sin karnverksamhet
och det man brinner for; odling, djurhallning och
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foradling. Nagra producenter formulerar sig pa
féljande satt:

“lag dr tamligen luttrad, har forsékt med
olika sdtt men det dr alltid ndgon hake,

det kanske dr bdttre att vara duktig pé att
producera och Idta dem som ¢r duktiga pd
att sdlja skéta marknaden.”

“Utan en samordning av sdlj, marknads-
féring och distribution kan livsmedels-
produktionen inte ta fart.”

Matchning av efterfragade ravaror
mellan producent och restaurang
Vid fokusgruppsintervjun framkom ocksa onske-
mal frdn producenterna om att kunna matcha
specifik efterfrdgan. Det skulle exempelvis kunna
handla om en restaurangs arsbehov av lammkétt
eller agg men med leveransbehov langre fram

i tiden vilket ger producenter maojligheten att
planera sin produktion utifran efterfrdgan. Detta
behov gav dven restaurangerna uttryck for vid
deras fokusgruppsintervju vilket gor fragan hogst
intressant i detta projekt. Hur kan efterfragan hos
konsumenter visualiseras sa att producenter far
mojlighet att matcha képbehov och dérmed ocksa
kanna storre trygghet i att det finns avsattning for
deras produkter.



Vad tror producenterna om
framtiden?

Vi stéllde ett par fragor om framtiden for att se
vad producenterna tror om utvecklingen avseen-
de efterfragan pa samt produktionen av narpro-
ducerat.

Pa pastdendet "Hur tror du att utvecklingen
avseende efterfrdgan pd narproducerat kommer
att se ut pa 5 ars sikt?” uppgav nastan 64% att de
trodde att norrbottningarnas uppskattning och
efterfragan skulle komma att 6ka de kommande
aren. Narmare 33% forutspar att efterfragan kom-
mer att se ut ungefar som idag, medan endast
drygt 3% tror att efterfrdgan kommer att minska.

Men hur tror producenterna att utvecklingen
kommer att se ut pa producentsidan? Pa pasta-
endet "Hur tror du att utvecklingen avseende
produktionen av narproducerat kommer att se
ut pa 5 ars sikt?” uppger ndrmare 28% att de
tror att antalet producenter i lanet kommer att
minska. Drygt 40% tror att antalet kommer att
vara ungefar som idag medan lite drygt 31% tror
att antalet producenter kommer att 6ka i takt med
att efterfrdgan okar.

Samtalen i den fokusgruppsintervju som gjorts
ar inne pa samma spar. Om producenterna siar
ratt sd innebar det antingen att efterfrdgan kom-
mer att vara betydligt storre an tillgdngen. Det kan
ocksd innebéra att antalet producenter ar farre

men storre - och att de tack vare dkad produktion
kan tillfredsstalla marknadens behov.

Positivt dr att det stora flertalet av producen-
terna (63,93%) tror pa en okad efterfrdgan och det
vittnar dven manga rapporter och spaningar om.
Trender, klimathdnsyn, halsofokus och djuretik ar
faktorer som ofta brukar lyftas fram i analyser av
konsumtionsutvecklingen idag. Daremot ar det
rimligt att anta att en kommande lagkonjunktur
kommer att paverka efterfragan i ndgon man.

| var forstudie ska vi undersoka forutsattning-
arna for en plattform for forsaljning av narprodu-
cerade livsmedel i Norrbotten. Fokus har varit att
titta pa potentiella kunders behov och efterfragan
samt producenternas syn pa nya saljkanaler. Men
vi far inte tappa bort en fundamental frdga - och
det handlar om tillgdng. Det &r en fradga som i
mangt och mycket gloms bort i debatten kring hur
vi ska ata ratt och minska var klimatpaverkan. Vi
vet att vad vi lagger pa tallriken spelar roll for var
milj6 och vart klimat. Och utifran denna kunskap
publiceras den ena artikeln efter den andra med
information om vad vi bor dta. Men valdigt ofta
gloms fradgan bort om vem som ska producera.
Vad behdvs for att 6ka livsmedelsproduktionen?
Hur rojer vi undan de hinder som star i vagen for
jordbrukare och féradlingsforetag? Hur far vi fler
att vilja och vaga bli producent?

HUR TROR DU ATT UTVECKLINGEN AVSEENDE EFTERFRAGAN PA
NARPRODUCERAT KOMMER ATT SE UT PA 5 ARS SIKT?

ndstan

64

uppgav att de trodde att norr-

bottningarnas uppskattning

och efterfragan skulle komma
att dka de kommande aren

ndrmare

33%

forutspar att efterfragan
kommer att se ut ungefdr
som idag

Endast drygt 3% tror att efterfragan kommer att minska
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EXEMPEL PA ANDRA DIGITALA PLATTFORMAR

Att mathandeln ar en bransch i férdndring dr knappast en nyhet fér nagon. I Sydkorea hade Tesco en
onskan om att bli nummer ett i landet - utan att 6ppna fler butiker. Deras taktik var helt enkelt att
flytta butikerna dit manniskor rér sig och anvidnda tekniken f6r att underlédtta koreanernas vardag.
Helt sonika satte de upp bilder fran en vanlig mataffar i tunnelbanan, dar ménniskor befinner sig och
ofta har ett par minuter 6ver, och skapa en mojlighet att skanna de matvaror man ville ha levererade
hem genom sin smartphone.

Andra digitala 16sningar viarda att ndmna ar bland annat bestéllnings- och betaldiskarna pa Max
hamburgerestauranger, diar kunderna enkelt kan skraddarsy och bestalla sin mat.

Den ideella féreningen Inlandsmat har utvecklat en e-handelsbutik f6r de producenter som ar
anslutna i foreningen for forsédljning och distribution av lokala producenters varor.

gestall her

Maxs bestéllnings- och betallésning

Tescos bestéllningsfunktion i
tunnelbanan i Sydkorea
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"Utan en
samordning av
salj, marknads-

foring och
distribution
kan livsmedels-
produktionen
inte ta fart.”






Summerande
diskussion

Att narproducerade livsmedel roner stort intresse hos
saval privata konsumenter som hos restaurangerna rader
det ingen tvekan om. Frdgan om hur vi genom férandrad
konsumtion minskar var klimatpaverkan ar brannande
aktuell, framst bland de medeldlders och yngre genera-
tionerna. Baserat pa research samt den kvalitativa och
kvantitativa undersokningen som gjorts i forstudien lyfter
vi fram sju slutsatser som ligger till grund for den idé pa

l6sning som presenteras.

Slutsats 1: Efterfragan finns

En tkad medvetenhet om sin egen paverkan och
inte minst sin mojlighet att paverka gor att fler
och fler konsumenter staller krav p& producenter
och handel. Utifrdn de undersékningar som gjorts
inom ramen for detta projekt drar vi slutsatsen
att det finns en uppenbar efterfragan hos privata
konsumenter.

Slutsats 2: Losningen ska formas
med de privata konsumenterna i
fokus

Den offentlig verksamheten star for 4-5% av
livsmedelskonsumtionen och detta faktum, i
kombination med att det finns en omfattande och

till viss del begransande upphandlingslagstiftning
som omgardar de offentliga livsmedelsinkdpen,
gor oss Overtygade om att en |6sning med det
ldngsiktiga malet om "Mer norrbottnisk mat pa
tallriken” ska utvecklas med de privata konsumen-
terna i fokus.

Slutsats 3: Restaurangerna har be-
hov av att effektivisera ink6pen

De restauranger som idag jobbar med narprodu-
cerade livsmedel har behov av effektiva inkdps-
kanaler som forenklar deras arbete, men som
ocksa mojliggor till dialog med producenterna.
Bade restauranger och producenter efterfragar
en kontaktyta dar kopare bland annat kan gora
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Norrbotten har manga, kunniga
livsmedelsproducenter med
framatanda och en vilja att

expandera.

forfrégningar om storre inkdpsvolymer ldngt innan
faktiskt behov. En funktion som kan fanga upp
och visualisera framtida kopbehov mojliggor for
producenterna att i hogre utstrackning kunna
producera pa kand efterfragan.

Slutsats 4: Producenterna ar med pa
noterna

Dar en efterfragan finns brukar allt som oftast ett
utbud uppsta. Aven om man kan tycka att sam-
héllsdebatten om hur vi ska handla och ata ratt
ofta helt glommer bort frdgan om vem som ska
producera, s& konstaterar vi att Norrbotten har
manga, kunniga livsmedelsproducenter med fram-
atanda och en vilja att expandera forutsatt efter-
frdgan pa deras produkter. Forstudiens resultat
visar pa att en stor andel av producenterna staller
sig mycket positiva till nya saljkanaler, och trots att
manga uppger att de gillar att ha forsaljning och
marknadsforing som en del av sin arbetsvardag
sd ar det lika manga som anser att det ar svart att
kommunicera sina produkters kvalitet och na ut
till kunder pa marknaden. De staller sig positiva
till en ny I6sning och mojligheten att fa hjalp med
marknadsforing, distribution och infoérsaljning till
handeln.

Slutsats 5: Minsta motstandets lag
For att nd effekt maste I6sningen passa den breda
skaran norrbottningar. Att skapa en plattform
for medvetna konsumenter som redan idag
deltar i EKO-ringar pa Facebook eller handlar
hos producenter i lanet kommer inte att leda till
nagon markbar forandring i konsumtion av nara
mat. Lésningen maste tvartom passa manniskor
som inte ar bendgna att gora nagon extra kraft-
anstrangning. Narproducerat maste helt enkelt
tas nara konsumenten.
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Och vi tror att en 18sning som snabbt kan
skapa forandring i konsumtionsmonster involverar
etablerade aktorer sdsom ICA, Coop, Willys etc.
dar manniskor gor sina vardagliga matinkdp. En
sadan 16sning skulle ocksa ge producenterna
storre trygghet jamfort med att leverera direkt till
slutkund vilket de i stor utstrackning gor idag.

Slutsats 6: Predika inte for redan
frialsta

En del &r beredda att cykla langt for att fa tag pa en
lokalproducerad gronsak. De personerna kommer
vi inte behova 6vertala om att valja de produkter
vi rekommenderar. | var kommunikation maste vi
istallet vaga prata om hog kvalitet. Sjalvfallet maste
produkten i sig leverera, men det galler ocksa att
ladda varumaérket med en sddan kansla, fran for-
packningsdesign till att beratta och bygga produ-
centernas historier. Det kommer attrahera en helt
annan malgrupp, och dérmed gynna saval produ-
centerna, butikerna och givetvis var miljo.

Slutsats 7: Avstand paverkar valet av
16sning

Att handskas med livsmedel stéller stora krav.

Det handlar om transittider, kylda och icke kylda
transporter, obrutna kylkedjor, lagermojligheter,
lagertider m.m. Dessutom bor vi i en landsanda
med langa avstand mellan konsumenterna vilket
ar ytterligare en parameter att ta hansyn till. Lo-
gistik, leveransmojligheter och manniskors vilja att
betala for utkdrning maste beaktas da vi utarbetar
ett forslag pa l6sning.

Med avstamp i dessa sju slutsatser har vi
arbetat fram en idé som vi tror skulle férandra
konsumtionen av nara mat i Norrbotten - pd
riktigt!
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SurveyMonkey
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Answered: 355  Skipped: 0
Man
Kvinna
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25,35% 90
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Nérproducerat - KONSUMENT SurveyMonkey

Q2 | vilken utstrackning ansvarar du for matinképen i ditt hushall?

Answered: 355  Skipped: 0

Helt

Undantagsvis

Inte alls

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

SVARSVAL SVAR

Helt 39,15% 139
Delvis 57,75% 205
Undantagsvis 3,10% 11
Inte alls 0,00% 0
TOTALT 355
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Nérproducerat - KONSUMENT SurveyMonkey

Q3 Var bor du?

Answered: 355  Skipped: 0

Norrbotten -
fyrkanten-om...

Norrbotten -

utanfor...

Utanfor

Norrbotten

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
SVARSVAL SVAR

Norrbotten - fyrkanten-omréadet (Lulea-Boden-Pitea-Alvsbyn) 100,00% 355
Norrbotten - utanfor fyrkanten-omraden 0,00% 0
Utanfér Norrbotten 0,00% 0
TOTALT 355
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Nérproducerat - KONSUMENT SurveyMonkey

Q5 Vad paverkar dig framst nar du handlar mat? Valj de tre alternativ
som ar viktigast for dig.

Answered: 306  Skipped: 49

Tillgdnglighet
(nérhet till...

Produkternas
ursprung

Brett sortiment

Bekvamlighet
(onlinebesta...

Producent

Smak och
kvalitet

Miljoé/klimatpa
erka

Priset

Halsoaspekter
(ndringsvird...

Etiska
aspekter...
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
SVARSVAL SVAR
Tillganglighet (nérhet till affar, bra parkeringsméjligheter etc) 54,58% 167
Produkternas ursprung 55,88% 171
Brett sortiment 20,92% 64
Bekvamlighet (onlinebestallning, utkdrning av varor etc.) 4,58% 14
Producent 7,52% 23
Smak och kvalitet 51,31% 157
Miljo/klimatpaverkan 13,40% 41
Priset 32,68% 100
Hélsoaspekter (naringsvérde, fria fran tillsatser, ekologiskt etc) 32,03% 98
Etiska aspekter (ex.vis rattvisemérkt, djurhallning) 16,34% 50

Totalt antal svarande: 306
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Nérproducerat - KONSUMENT SurveyMonkey

Q6 | vilken grad forknippar du foljande med begreppet narproducerat?

Answered: 306  Skipped: 49

Tydlig
avsidndare

Battre smak

Smaskaligt

Gynnar lokala
producenter
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Hog kvalitet

Korta
transportstr...
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Inga odnskade
tillsatser...

Mer naringsrikt

Dyrt

Ekologiskt
odlat
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God
djurhéllning

Begréansad
tillgang
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
! mycket hég grad [ 1 hog grad Ilaggrad [ I mycket lag grad

[ Ingen uppfattning

| MYCKET 1HOG ILAG I MYCKET LAG  INGEN TOTALT
HOG GRAD GRAD GRAD GRAD UPPFATTNING

Tydlig avsandare 43,79% 40,85% 8,17% 2,61% 4,58% 306
134 125 25 8 14

Battre smak 28,10% 56,86% 10,46% 1,63% 2,94% 306
86 174 32 5 9

Smaskaligt 23,53% 49,35% 16,01% 2,94% 8,17% 306
72 151 49 9 25

Gynnar lokala producenter 76,14% 22,22% 0,98% 0,33% 0,33% 306
233 68 3 1 1

Hog kvalitet 44,44% 48,37% 3,92% 0,65% 2,61% 306
136 148 12 2 8

Korta transportstrackor 63,40% 31,05% 3,59% 0,33% 1,63% 306
194 95 11 1 5

Giftfritt 39,87% 41,50% 9,48% 2,61% 6,54% 306
122 127 29 8 20

Miljévanligt / liten klimatpaverkan 39,54% 51,63% 5,23% 0,65% 2,94% 306
121 158 16 2 9

Lattillgangligt 13,73% 37,58% 37,25% 6,86% 4,58% 306
42 115 114 21 14

Inga odnskade tillsatser (antibiotika, 43,14% 41,18% 9,15% 1,96% 4,58% 306
smakforstarkare m.fl.) 132 126 28 6 14
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Mer naringsrikt
Dyrt

Ekologiskt odlat
God djurhallning

Begransad tillgang

26,14%
80
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50

18,95%
58
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133

14,05%
43
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138

50,33%
154

43,46%
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45,42%
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52,29%
160
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Q7 Hur langt anser du att det maximalt far vara till livsmedlets ursprung
for att du ska anse att det ar narproducerat och darmed uppfylla de
mervarden som du ar ute efter som konsument?

Max 25 mil
(en stor del...

Max 50 mil
(norra...

Answered: 306  Skipped: 49

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

SVARSVAL SVAR

Max 10 mil 15,69% 48
Max 25 mil (en stor del av Norrbotten tacks in forutsatt att du som konsument finns inom fyrkanten.) 62,09% 190
Max 50 mil (norra Norrland) 22,22% 68
TOTALT 306
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Q8 Vad stammer bast 6verens med din generella attityd till

narproducerade livsmedel?

Answered: 306  Skipped: 49

MkaEt pOSitiv _

Varken eller

Negativ

Mycket negativ

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

SVARSVAL SVAR
Mycket positiv 71,57% 219
Positiv 26,47% 81
Varken eller 1,31% 4
Negativ 0,33% 1
Mycket negativ 0,33% 1
TOTALT 306
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SurveyMonkey

Q9 Hur viktigt anser du det vara att kunna handla narproducerade

Answered: 306

Viktigt

Inte sarskilt
viktigt

Helt oviktigt

0% 10% 20% 30%

SVARSVAL
Mycket viktigt
Viktigt

Inte sarskilt viktigt

Helt oviktigt
TOTALT

varor?

40% 50%

13 /36

Skipped: 49

60% 70% 80% 90% 100%

SVAR

63,07% 193

34,31% 105

1,63% 5

0,98% 3
306
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Q10 Vilka av nedanstaende skal motiverar dig framst till att vilja handla
mat som ar narproducerad? Valj maximalt tre av nedan alternativ.

Answered: 306  Skipped: 49

Stotta det
lokala...

Miljo- och
klimatvanlig...

Stodja
bonderna och...

Djuretik

Hogre kvalitet
pa maten

Ursprung - jag
vill veta...

Smaken
Hilsosammare

Ekologi

Smaskaligt
producerat

Friamja lokal
mattradition

Det ar
medvetet och...

Maten kdnns
mer dkta och...

Jag ar inte
intresserad ...
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
SVARSVAL SVAR
Stétta det lokala néringslivet / framja sysselséttningen 60,78% 186
Miljé- och klimatvénligt producerat 36,27% 111
Stédja bénderna och en levande landsbygd med 6ppna landskap 68,30% 209
Djuretik 18,63% 57
0,
Hogre kvalitet pa maten 24,51% 75
Ursprung - jag vill veta varifran maten kommer 41,50% 127
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Smaken 8,17% 25
Halsosammare 6,21% 19
Ekologi 5,56% 17
Smaskaligt producerat 5,56% 17
Framja lokal mattradition 3,59% 11
Det &r medvetet och "ligger i tiden" 0,65% 2
Maten kanns mer &kta och naturlig 13,40% 41

0,98% 3

Jag ar inte intresserad av att handla narproducerat.

Totalt antal svarande: 306
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Q11 Hur viktigt anser du det vara att det finns ett utbud av
narproducerade alternativ inom foljande livsmedelskategorier:

Answered: 306  Skipped: 49

Gronsaker

Agg

Kott

Mejeri

Frukt
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Rotfrukt
(potatis m.m.)

Chark (paldgg
m.m.)

Fisk

Brod

Sylt

Cafr

17 /1 36
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vaic

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

. Mycket viktigt . Viktigt Mindre viktigt Inte alls viktigt
MYCKET VIKTIGT VIKTIGT MINDRE VIKTIGT INTE ALLS VIKTIGT TOTALT

Gronsaker 63,07% 29,74% 6,21% 0,98% 306
193 91 19 3

Agg 70,59% 24,84% 3,92% 0,65% 306
216 76 12 2

Kott 75,82% 19,93% 1,96% 2,29% 306
232 61 6 7

Mejeri 73,20% 22,88% 2,61% 1,31% 306
224 70 8 4

Frukt 16,34% 39,22% 40,52% 3,92% 306
50 120 124 12

Rotfrukt (potatis m.m.) 61,76% 33,99% 3,59% 0,65% 306
189 104 11 2

Chark (palagg m.m.) 44,12% 42,81% 9,48% 3,59% 306
135 131 29 11

Fisk 37,91% 40,20% 18,63% 3,27% 306
116 123 57 10

Brod 39,87% 35,29% 20,59% 4,25% 306
122 108 63 13

Sylt 24,51% 27,12% 37,91% 10,46% 306
75 83 116 32

Saft 18,95% 18,63% 42,81% 19,61% 306
58 57 131 60
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Q12 Jag anser att det idag finns bra forutsattningar och mojligheter for
mig att handla narproducerade livsmedel.

Answered: 306  Skipped: 49
o enig -

Delvis oenig

Helt oenig

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

SVARSVAL SVAR

Helt enig 19,93% 61
Delvis enig 61,76% 189
Delvis oenig 16,01% 49
Helt oenig 2,29% 7
TOTALT

306
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Q13 Jag anser att matbutiker sasom ICA, Coop, Willys med flera ar bra
pa att presentera och darmed underlatta for mig att hitta och handla
narproducerade livsmedel i butiken.

Helt enig .

Delvis oenig

Answered: 306  Skipped: 49

Helt oenig

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

SVARSVAL SVAR

Helt enig 8,50% 26
Delvis enig 47,71% 146
Delvis oenig 35,95% 110
Helt oenig 7,84% 24
TOTALT 306
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Q14 Jag anser mig ha god koll pa producenter i min region som jag kan
kontakta, besdka och handla utav.

Answered: 306  Skipped: 49

Delvis oenig
Helt oenig
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
SVARSVAL SVAR
Helt enig 15,03% 46
Delvis enig 43,79% 134
Delvis oenig 32,35% 99
Helt oenig 8,82% 27
TOTALT 306
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Q15 Jag ar villig att betala lite mer for narproducerade livsmedel an
produkter med annat ursprung.

Answered: 306  Skipped: 49

Delvis enig
Delvis oenig

Helt oenig

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

SVARSVAL SVAR

Helt enig 52,29% 160
Delvis enig 41,83% 128
Delvis oenig 4,25% 13
Helt oenig 1,63% 5
TOTALT 306
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Q16 Jag anser att hushallets ekonomi idag gor sa att jag handlar
mindre narproducerade livsmedel an jag skulle onska.

Answered: 306  Skipped: 49

Delvis oenig
Helt oenig
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
SVARSVAL SVAR
Helt enig 20,92% 64
Delvis enig 33,33% 102
Delvis oenig 21,24% 65
Helt oenig 24,51% 75
TOTALT 306
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Q17 Valj det som passar bast in pa dig.

Answered: 288  Skipped: 67

Jag handlar
garna...

Jag handlar
garna...

Jag handlar
gérna...

Jag handlar
garna...

Jag ar inte
intresserad ...

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

SVARSVAL SVAR

17,36%
Jag handlar garna narproducerad mat och ser inga hinder i att beh6va aka till de olika producenterna 50
(bonder/odlare/gardsbutiker) for att kopa det jag behover.

48,96%
Jag handlar garna narproducerad mat och kan tdnka mig att géra inkdp pa en digital handelsplats och hamta mina varor pa 141
ett centralt belaget utlamningsstalle.

3,82%
Jag handlar garna narproducerad mat och kan téanka mig att gora inkdp pa en digital handelsplats, men endast forutsatt att "
det levereras hem till dorren.

28,82%
Jag handlar garna narproducerad mat, men endast om varorna finns att valja bland dvrigt sortiment i den matvarubutik dar 83
jag gor mina livsmedelsinkop.
Jag ar inte intresserad av att handla narproducerad mat. 1,04% 3
TOTALT 288
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Q18 Jag anser att en digital motesplats (jmf. kontaktformedling) som
ger mig kannedom om producenter i regionen skulle underlatta mina
inkop.

Answered: 288  Skipped: 67

Delvis enig
Delvis oenig

Helt oenig

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

SVARSVAL SVAR

Helt enig 47,22% 136
Delvis enig 39,58% 114
Delvis oenig 7,99% 23
Helt oenig 5,21% 15
TOTALT 288
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Q19 Jag skulle sannolikt 6ka min konsumtion av narproducerade
livsmedel om det fanns en digital moétesplats. (jmf. kontaktformedling)

Answered: 288  Skipped: 67

Helt enig

Delvis oenig
Helt oenig
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
SVARSVAL SVAR
Helt enig 38,19% 110
Delvis enig 39,24% 113
Delvis oenig 12,50% 36
Helt oenig 10,07% 29
TOTALT 288
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Q20 Jag anser att en digital motes- och handelsplats (webbplats med
regionens producenter samt e-handel/butik) skulle underlatta mina
inkOp av narproducerad mat.

Answered: 288  Skipped: 67

Delvis enig
Delvis oenig

Helt oenig

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

SVARSVAL SVAR

Helt enig 50,00% 144
Delvis enig 35,42% 102
Delvis oenig 7,29% 21
Helt oenig 7,29% 21
TOTALT 288
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Q21 Jag skulle sannolikt 6ka min konsumtion av narproducerade
livsmedel om det fanns en digital motes- och handelsplats (webbplats
med regionens producenter samt e-handel/butik).

Answered: 288  Skipped: 67

Delvis enig

Delvis oenig
Helt oenig
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
SVARSVAL SVAR
Helt enig 46,18% 133
Delvis enig 36,46% 105
Delvis oenig 6,94% 20
Helt oenig 10,42% 30
TOTALT 288
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Q22 Vad skulle fa dig att handla narproducerade varor? Eller kanske till
och med oka din konsumtion? Finns det nagon sarskild funktionalitet,

A W N
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SurveyMonkey

innehall eller service som ar sarskilt viktigt pa en motes- och

handelsplats?

Answered: 156  Skipped: 199

SVAR

Kott gronsaker agg mjolk

Tydligare skyltning i affarerna nar det finns lokala alternativ!
Néra att hamta

Enkelt om det fanns i butiken, men helt ok &ven med de som man kan aka till. Vore inte dumt
med en matmarknad typ 1-2 ggr per manad aret runt.

Vet gj

Vet ej

Att det finns att handla pa de butiker som koér hem varorna
Nej

Ett pris som ar bra, mjolk utan skruvkork

Ingen asikt

Jag saknar fysiska motesplatser dar jag kan kopa lokalproducerade livsmedel, tex Farmers
marketing pa en fast plats med regelbundna intervaller, tex varje I6rdag pa Radhustorget i Pitea

Ska vara bra utbud
Bra parkering, garna centralt.

Att det fanns pa de butiker jag handlar pa. Handlar ofta pa Willys pga bra parkeringsmgéjligheter
och oftast mindre folk. Tror inte jag sett nagot narproducerat dar.

| komplement till e-handel att det gar att finna de flesta varor i stérre handelsbutiker tex Coop
Ica

Kannedom till lokala producenter

Tillganglighet

Nej

Storre utbud, priset

lattillganglighet

Utbud och tillganglighet

tillgangligheten

Ursprungsmarkning sa man vet var varan kommer fran
Na

Rimliga priser. Bra information om vara man kan fa tag pa varorna och under vilka tider.
Vet ej

Hemkdrning av varor

Info om nar sasongsvaror kommit in, t ex i en app med notis- s& kan man planera veckans
matsedel/inkop efter det.

Mer narproducerat i vara mataffarer! Det ar val knappast klimatsmart att behdva kéra omkring
hos olika producenter och handla fran garden deras

Vet ej

29/ 36
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Priset. Jag 6nskar jag hade rad att handla mer nara men tyvarr ar de ofta dyrare an kottet pa
ica

Nej
Ett bra utbud av varor
Visshet och kontinuitet att méjlighet finns att handla regelbundet. Garna centralt.

Battre kottkvalitet

Alltsa jag handlar redan mycket narproducerat, for att 6ka kanske nagon form av marknad
nagon gang per ar sa man ocksa kan prata med dom som producerar varorna liksom

smidigt. samlat. inte utspritt. Finns inte tid for det
Tillgangligheten
Att varorna ar blir billigare.

Vetskapen om VAD som finns att kdpa. Tillganglighet, att kunna hitta allt pa samma stalle.
Garna att "bestksdagar" ordnas till olika producenter, s& man far se var produkterna kommer
ifran och hur tillverkningen/framstaliningen kan se ut. Det skulle skapa ett intresse hos
konsumenter att handla lokalt.

Latt annvand
Tydlig historik kring produkterna.
Hemleverans frifrakt

Att veta ursprunget att det jag kdper och attvdetvfinns en transpersons och kontroll pa
tillverkaren/producenten

Ingen, ar ensamstaende med 3 tonaringar att forsorja sa handla narproducerat nar jag har
majlighet. tyvarr styr min ekonomi

Saluhall med endast lokala varor alt bestélla och hamta pa upphamtningsplats

Enkel webbplats

Nagon app, eller hemsida. Nagot i stil med mat.se eller linas matkasse.

Mojlighet att betala direkt vid bokning, o ddrmed enkel hamtning utan mkt kontakt/vantan.
Information om hur/var en kan kdpa produkten

Marknad i Luled Centrum

Jag valjer narproducerade varor i stor utstrackning redan nu! En presentation av gardarna som
ar representerade skulle jag vilja se sa jag vet fran var varorna kommer ifran. Lattillganglighet
med bra dppettider att hdmta varorna &r ocksa viktigt.

For att det ska vara vart att aka och handla pa ett sarskilt stalle &r det bra om det finns flera
olika varor att handla annars tar det for mycket tid att aka runt till olika gardar.

Stdrsta anledningen till att man valjer annat ar att det ar enkelt pa hyllan i butiken. Sa genom att
knyta ihop flera och férenkla later som en ypperlig ide. Vi hade nyttjat det.

Om inte varorna finns i butik slulle det underlatta att veta var man kan inhandla produkterna. Att
det gick att kdpa potatis mm i Bole exempelvis fick jag veta av en narstaende, inte genom
reklam.

Slaktmetod. Saknar slakt med bultpistol pa den lokala garden. Jag vill inte kdpa kott aven hos
en liten producent vars djur gatt den kvavande koldioxidddden till métes. Stort avgérande for var
familj.

Mer lattatkomligt
Kan inte komma pa nagot, tyvarr.

Det ska finnas i standardsortimentet pa de vanliga livsmedelsbutikerna. Visst det ar mysigt att
aka ut till respektive producent, men det blir inte hallbart éver tid, blir dyrt och i te miljévanligt
heller.

Garna ett centralt utldmningsstalle eller butik som &r mer centralt belagen.
Latt att bestalla garna dar jag kdper annan mat online med.

Latt tillgangligt
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Tydligthet i butik eller butik online dar man aven ser "skillnaden" i pris. Priset skulle inte
avskracka men ge en konkret preferens att géra lokalproducerat mer tydligt pa tex ICAs
onlinesaijt hjalper med lank ut till "producenten” eller samlat naridlat forum skulle ge en genuin
kansla pa de lokalproducerade produkterna

Kanske tips pa hur jag kan ta hand om vissa produkter. Vad kan jag frysa ner o spara i
gronsaksvag. Hur tillreder jag tex lammkoatt. Enkla tips o recept.

Vet ej
Hitta allt pa "ett och samma stalle"

Att det finns i den butik dar jag handlar eller att det finns flera lokala handlare pa sett stalle (typ
marknad) sa man slipper kora runt.

Nej

Ga in pa www.produceratinorr.se / app sedan kunna valja mat att handla efter kategori likt en
vanlig sofistikerad e-handelplattform idag. Sedan valja var att hamta efter max 2 dygn: hemkort
(dyrare), pa ICA Kvantum, COOP eller Willys. Jag skulle anvanda tjansten for storinkdpen som
planeras i stor utstrackning och samtidigt veta att det ar lokalt producerat.
Alternativet/kompletterar &r ett Amazon GO-liknande koncept i Pitea dar allt lokalt inom 25 mils
radie finns representerat pa hyllan.

Bra sokfunktioner for att hitta varan man soker, och tydliga prisjamférelsemdjligheter.
Lattillganglig

Garna utkdrning

Avstand fran centrum, parkeringsméjligheter och dppettider.

Kanske fardiga middagspaket

Tillganglighet

Sambestallning av tex koétt. Dela flera pa en 1/2 oxe.

Finns det sa skulle jag absolut kdpa dem. Handelsplats och métesplatsen skall vara latta att
forsta och tydliga med hur man koper/bestaller.

Online och hemkdrning. Annars inte. Tankt hur ni ska underlatta och spara tid for mig som
konsument. Tid ar var tids nya guld. Kampa!

Battre skyltat vid narproducerade varor.
Storre utbud pa samma stélle
For mig ar det en stor fordel att kunna klicka hem och hamta upp.

Ett argument for en central upphamtningsplats for sina handlade ravaror ar att vi minskar antalet
bilfarder dar vi enskilt aker ut till garden. Men vi tappar kontakten med hur det ar producerat.

GlIdém inte fiskproducenterna ( 1as lokala yrkesfiskare) och fér den delen viltkott om det nu ar
mojligt oerhort svart for icke invigda att fa tag pa.

Fardiga blandningar anpassad for familj med olika val av rot el/och gronsaker ?!

Nara tillgang

Att den finns!
Kommer inte pa nagot férutom en digital métesplats dar all information ar samlad.
Om det finns i butiken jag handlar i

Forutom att det ar narproducerat sa vill jag ocksa garna handla ekologiskt. Dvs inte besprutat
med olika bekdmpningsmedel, hallbart odlande dar man inte utarmar jorden man odlar i,
hallbara bevattningssystem och gddsling osv. Sa tydlighet kring hur sakerna ar producerade
mer an bara "narodlat" for det sager ju ingenting om hur nagot ar framstallt, utan bara om
platsen dar det odlats.

Lattanvand, fa klick
Lattilganglighet till produkterna
Snabb leverans och humana priser.

Inget att tillagga
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Eftersom jag inte har nagon bil handlar jag pa narmaste mataffar. Men kan jag hamta upp
narproducerat, eller annu battre fa det hemskickat, skulle jag handla mer. Och om det skulle
finnas en portal dar &ven smaskaliga matproducenter kan sélja sina produkter vore det toppen.
Pa Kvantum finns mest de stora producenterna. Jag skulle ocksa vilja att det angavs hur
manga procent som ar norrbottniska ravaror - att jokkmokkskorv tillverkas i jokkmokk spelar
mindre roll om grisarna ar fran Danmark (bara ett exempel, jag vet inte om det ar sa)

Jag tycker att reko-ringar ar ett utmarkt medel for detta.
Enkelt att valja inkdp och att betala

Mindre lyxférpackningar. Mer enkla som inte vager. Ett utbud av saval tillganglughet pa affar o
hem t dérren o hémta hos bonde. Inte enbart, som var enda svaret ovan. Bade och ¢r ju bast.

Vet ej
Information och tydlighet, géra det enklare for mig som konsument.
Service och information

Narproducerat betyder tyvarr inte alltid etisk djurhallning eller utan tillsatser, sa jag valjer anda
vissa producenter framfér andra. Det skulle vara bra med en plats dar mycket information finns
om just dessa delar hos producenterna.

Att varorna finns i de butiker jag gér mina inkdp
Utbudet pa affarerna ar fortfarande daligt. Vill ha mer ©

Jag tycker att det ar viktigt att narproducerat finns i vara affarer och skolor! Om jag ska handla
digitalt sa maste det ga att gora det pa ett enkelt och tydligt satt. Viktigast ar att det &r bra
ravaror och ekologiskt.

Aktuell information om tillgangliga varor.

Okad marknadsféring fran de fysiska butikerna eller en klockren digital butik.
Enkelt, tydligt och bra uppdaterat

Vetskap om var de finns

Kénnedom om vart jag ska vanda mig.

Det vore toppen for mig som konsument o for miljon att slippa kéra runt o hamta mina varor. En
motesplats vore toppen.

Kort tydlig info kring produkterna med tex kilopris jmf med andra ravarorna
Tydlighet och detaljerad information kring vad man ska handla.

Att de fanns lattillgangligt aven i min lokala matvarubutik

Priset

Lattillgangligt

Skall vara enkelt

Mer ekologik odling av narproducerat

Oppettider

Létttillganglig och snabbt intagen information om ursprung och férdelar. Aven presentation av
leverantdr = relationsbyggande

Narhet. Gardsbutiker i all ara, men en potatid-, gronsaks-, kott- och aggbuss ar great. Svart att
hinna annars da man jobbar heltid

Tillgangligheten ar avgérande. Vet jag vart jag kan handla lokalproducerat underlattar det for
mig. Idag vet jag att ICA Kvantum ofta har ett hyfsat utbud vilket gér att jag garna handlar déar.

Det maste vara enkelt och tillgangligt.
Att min livsvarubutik handhallen lokalproducerat

Att man bade kan handla i butik och online. En sida med alla lokala alternativ gemensamt ar
bra!

Kunna kdpa fran manga olika producenter - pa ett stélle. Antingen i butik eller e-butik som
levereras ut/hamtas upp pa ett stalle nara hemmet.

Tillganglighet och pris

32 /36

SurveyMonkey

2018-10-08 14:42

2018-10-08 14:15
2018-10-08 13:58
2018-10-08 13:40

2018-10-08 13:19
2018-10-08 13:18
2018-10-08 13:10
2018-10-08 13:02

2018-10-08 13:00
2018-10-08 13:00
2018-10-08 12:44

2018-10-08 12:35
2018-10-08 12:33
2018-10-08 12:24
2018-10-08 12:13
2018-10-08 12:11
2018-10-08 12:03
2018-10-08 12:02

2018-10-08 11:54
2018-10-08 11:46
2018-10-08 11:45
2018-10-08 11:43
2018-10-08 11:22
2018-10-08 11:14
2018-10-08 11:10
2018-10-08 11:05
2018-10-08 10:59

2018-10-08 10:45

2018-10-08 10:43

2018-10-08 10:25
2018-10-08 10:23
2018-10-08 10:19

2018-10-08 10:14

2018-10-08 10:11
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131

132
133

134
135

136
137

138
139

140
141
142
143
144
145

146
147
148
149
150
151
152

153
154
155
156

Onskar att jag hade ekonomin for att helt och hallet képa narproducerat, for att stétta vara
bdnder, fa bra kvalitet, veta att djuren har det bra och kortare transportstrackor, an att képa ex
kyckling fran Thailand.

Vet gj

Korrekt och noggrann information om ursprung, hur man arbetar och varfor det ar battre att
vélja denna produkt. T ex enkla Co2 utrdkningar, hur man behandlar djur, besprutning osv.
Arliga produkter vinner

Bilder pa var varorna kommer ifran. Personlighet saljer

Om jag visste mer vad som fanns, och om det var samlat s& att jag kunde fa en éverblick éver
de varor jag ar intresserad av. Filter sa att jag kan valja ut de produkter jag ar intresserad av.
Sasongsinformation om vilka varor som finns tillgangliga under aret. Hur vi som konsumenter
kan bidra?

Léagre pris, lattillgangligt

Presentera bonderna, varorna och varfor och vad som ex tysk mjok innebar. Da blir det mer
personligt och man handlar mer av "Peter Olsson" &n en anonym.

Vill gérna se kunna kanna pa produkterna, framst de gréna

Dels att det finns tillgangligt i den mataffar jag handlar (Ica Djupviken). Dels att det vore latt att
bestalla fran lokala producenter eller nagon som samordnar. Kunna hamta varor hyfsat centralt
och garna fran olika leverantorer pa samma stélle.

Priset ar den viktigaste faktorn!

Storre utbud och "nara till hands”

Sortiment lattillgangligt.Vad finns, vad kostar det?
Bra utbud

Battre marknadsforing

| en drémvarld sa far jag det hemskickat eller kan hamta pa narmaste Ica (vore rimligen battre
fér miljon om man kan samkéra transporterna)

Finns i butiker

Kunna hamta alla varor pa en plats eller fa hemleverans.
Enkelt, garna férbetalt att bara hamta.

Inte vad jag kan komma pa

Billigare pris

Okad kunskap.

Att det ar enkelt. Till exempel samlat pa ett och samma stalle s& man ej behdver aka till flera
olika stallen for att handla.

Nej
Att kunna bestalla via digitala kanaler och antingen fa utkort eller hamta sjélv.
Ett enkelt och dverskadlig satt att bestalla (app?!) och fa det levererat till ett utidmningsstalle

Bra pris.
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2018-10-08 10:11

2018-10-08 10:09
2018-10-08 09:58

2018-10-08 09:54
2018-10-08 09:51

2018-10-08 09:47
2018-10-08 09:45

2018-10-08 09:42
2018-10-08 09:39

2018-10-08 09:32
2018-10-08 09:28
2018-10-08 09:26
2018-10-08 09:25
2018-10-08 09:19
2018-10-08 09:17

2018-10-08 09:16
2018-10-08 09:06
2018-10-08 08:34
2018-10-08 08:26
2018-10-08 08:23
2018-10-08 08:22
2018-10-08 08:21

2018-10-08 08:13
2018-10-06 15:08
2018-10-05 15:57
2018-10-05 14:42
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Q23 Det dar var den sista fragan! Finns det nagot du vill tillagga eller fa

0 N O o A~ W DN

10
11
12

13
14
15
16
17

18
19
20
21
22
23
24
25
26

27
28
29
30

31

sagt?

Answered: 82  Skipped: 273

SVAR

Nej

Nej

Nej

Jag ar nojd

Na

Nej

Saft och sylt gor jag sjalv darav svaren att det inte spelar mindre roll.

En viktig aspekt med att centralisera leverans fran narproducenter ar miljdaspekten. Det &r inte
hallbart miljomassigt att konsumenterna kor ut till gardar pa mils omvagar. Vad borjar vi fa for
utslapp da?

Nej
Nej
Nej

manga livsmedelsbutiker ar vardelésa pa lokalproducerat och ibland "gémms" tex applen sa
hogt upp sa ingen ser dom, skulle axa behévas mer info till dom ovetande om hur bra matvaror
som finns/tillverkas och deras hoga kvalitet

Na

Nej

Bra initiativ!

Mer lokalproducerat ut till butikerna, det ar ju dar man ar nar man handlar

Alldeles for hoga priser pa lokalproducerade varor. Vi ar manga som har mkt lag inkomst tex.
sjukpension, da ar det for det mesta priset tyvarr, som avgér, vad som inhandlas.

Nej
Vi konsumenter har all makt i vara val. Hejja!!

Nej

Nej. Bra enkat!
Nej

Nej tack:)

Nej

Tycker att det bara borde fa finnas narproducerat kott i butiker om det ska finnas kott. Av det jag
har hort om den lokala mejeriproduktionen sa ar det fruktansvart for djuren sa bara att det ar
nara betyder inte att djuren har det bra men korta transporter minskar ju miljopaverkan och
djuren ar inte fullproppade med antibiotika.

Hoppas pa maojlighet att kunns ata mer, och mer latttillganglig, lokalproducerad mat i framtiden!
Bra undersdkning! Hoppas det framjar det nar/lokalproducerade.
Ett mycket fint intiativ

Narproducerat ligger i tiden och vi maste borja tanka pa miljon och gynna producenterna i
lanet. Vilket roligt projekt ni framfor och jag hoppas att detta ska 6ka handeln inom detta
omrade!

Jag tycker ocksa att man ska uppmuntra till egen odling under sésong, av grénsaker och frukt!
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DATUM
2018-10-18 20:56

2018-10-18 17:37
2018-10-18 14:56
2018-10-18 10:52
2018-10-18 10:39
2018-10-18 08:02
2018-10-18 07:50
2018-10-18 06:45

2018-10-18 06:22
2018-10-18 06:08
2018-10-18 05:45
2018-10-17 20:16

2018-10-17 18:06
2018-10-17 14:21
2018-10-17 12:50
2018-10-17 11:29
2018-10-17 11:02

2018-10-17 10:33
2018-10-17 10:23
2018-10-17 10:16
2018-10-17 10:11
2018-10-17 09:59
2018-10-17 09:55
2018-10-17 09:11
2018-10-17 09:03
2018-10-12 19:11

2018-10-12 09:38
2018-10-11 19:11
2018-10-11 15:13
2018-10-10 21:05

2018-10-10 20:53
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40
41
42

43
44
45
46
47

48
49

50
51
52
53
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56
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58

59

60
61
62
63
64
65

66
67
68

Bra initiativ!

Kor! Bygg systemet.

Nej

Nej

Bra idé med en handels- och métesplats! Bra for bygden!

Bra initiativ, hoppas att ni kan realisera detta. Det ar en viktig frags och helt ratt i tiden.
Nej

Nej

Bra intiativ!

Nej

Vasterbotten vs Norrbotten 1-0 idag pa ostfronten. Speciellt premium. Nar far vi en vettig
Ostguru i Norrbotten? CHEESE-US!!

No

Jej

Jag ar lokalpatriot &ven utanfor livsmedelssektorn.
Lycka till!

En god ide, hoppas att det blir av, tror manga ar intresserade. Vi vill veta vad vi ater och var det
kommer ifran. Lycka till!

En mycket bra idé!

Jag funderar pa, att dels ar narproducerat en fraga om ekonomi. Sa i dagslaget kan det vara en
klassfraga. Men att det kanske far bero som det ser ut nu. Och fokus kan ligga pa
beteendeférandringen.

Bra initiativ(]

Bra fragor kanske nagonslags gronsaksprenumeration var eller varannan vecka
Nej

Bra initiativ! Nagon har tankt till pt oss som har tankarna pa annat. Tur vi &r olika®©
Ser mycket fram emot att se hur Pited/Norrbotten utvecklas inom detta!

Otroligt viktig och bra enkat! (117

nej

Ni borde ha med "annat" som alternativ da det galler kdn... Onddigt att exkludera queer, icke-
bindra m fl

Bra och viktiga fragestallningar. Resultaten bor spridas till offentliga’kommunala tjanste'folk' och
politiker. Alltsa vad vi alla tycker och vill ha.

Tack. Digital motesplats kanske ar bra for andra. Jag iaf just nu skulle inte orka med &nnu en
digital grej. Men bra om denna enkat syftar till nagot annat an just det. Bra 6vriga fragor men
svart svara antingen toppen eller botten. Inget ibland.

Nej

Hejal

Nej

Nej
Narproducerat [

Detta har jag vantat Iange pa! En slags samordning av lokalt producerade varor som underlattar
inkop! Heja!

Nej
Nej

Bra jobbar Nicky-Boy! Hoppas ni lyckas fa till en plattform som lockar fler "skeptiker" som gillar
att handla billigt. Antar att Froken Ramnek ar med i detta. Heja er!!

35/36

SurveyMonkey

2018-10-10 20:36
2018-10-10 20:11
2018-10-09 19:50
2018-10-09 19:31
2018-10-09 19:28
2018-10-09 19:22
2018-10-09 19:00
2018-10-09 18:49
2018-10-09 17:55
2018-10-09 10:33
2018-10-09 09:37

2018-10-09 08:23
2018-10-09 08:05
2018-10-09 08:02
2018-10-09 07:28
2018-10-08 21:36

2018-10-08 19:47
2018-10-08 18:37

2018-10-08 18:33
2018-10-08 17:53
2018-10-08 17:50
2018-10-08 17:24
2018-10-08 16:43
2018-10-08 16:19
2018-10-08 15:25
2018-10-08 14:15

2018-10-08 13:58

2018-10-08 13:40

2018-10-08 13:19
2018-10-08 13:13
2018-10-08 13:10
2018-10-08 13:00
2018-10-08 13:00
2018-10-08 12:35

2018-10-08 12:24
2018-10-08 12:11
2018-10-08 11:10
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69 . 2018-10-08 11:05
70 Kor hart! 2018-10-08 10:59
71 Nope 2018-10-08 10:45
72 Ser fram emot nar ni har lanserat den digitala motes- och handelsplatsen. 2018-10-08 10:25
73 Nej. 2018-10-08 10:14
74 Nej 2018-10-08 10:11
75 Onskar att alla skulle handla nérproducerat, att man anvénder narproducerat i skola, sjukhus 2018-10-08 10:11
och aldreboenden osv.
76 Nej 2018-10-08 10:09
77 Ser fram emot att enklare kunna komma i kontakt med och kunna bestélla lokala varor 2018-10-08 09:39
78 Nej 2018-10-08 09:28
79 Kor! 2018-10-08 09:17
80 Nej 2018-10-08 08:26
81 Nej 2018-10-08 08:13
82 Nej. 2018-10-05 14:42
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Q1 Valj det som passar bast in pa dig och din verksamhet. Notera att
det ar mojligt att valja bada svarsalternativen. Jag ar:

Answered: 75  Skipped: 0

Primédrproducent
- odlare

Foradlingsforet
ag/Foradling...

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

SVARSVAL SVAR

Primarproducent 76,00% 57
Primarproducent - odlare 0,00% 0
Foradlingsforetag/Féradlingsverksamhet 41,33% 31

Totalt antal svarande: 75

1/33
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Q2 Inom vilken livsmedelsgrupp finns din huvudsakliga verksamhet?
Flera svarsalternativ ar mojliga.

Answered: 75  Skipped: 0

Kott
Fisk
Gronsaker

Bar

Potatis och
rotfrukter

Mejeri

>
oo
[°)

Brod

Dryck

Chark

Konfekt

Ovrig
primérproduk...

Ovrig
vidareforadling

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

SVARSVAL SVAR

Kott 54,67% 41
Fisk 5,33% 4
Gronsaker 17,33% 13
Bar 29,33% 22
Potatis och rotfrukter 9,33% 7
Mejeri 22,67% 17
Agg 1,33% 1
Brod 4,00% 3
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Dryck

Chark

Konfekt

Ovrig primérproduktion

Ovrig vidareforadling

Totalt antal svarande: 75

# EVENTUELL KOMMENTAR

1 Resten fér husbehov

2 Utegris

3 honung + kott

4 Vi kommer att foradla mjolk i vart mejeri med borjan nasta ar.

3/33

9,33%
6,67%
4,00%
4,00%

4,00%

SurveyMonkey

DATUM
2018-11-26 10:26

2018-11-21 14:47
2018-11-20 19:59
2018-11-20 16:58
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Q3 Var ar din verksamhet belagen?

Answered: 75  Skipped: 0

Norrbotten -
fyrkanten-om...

Norrbotten -

utanfor...

Utanfor

Norrbotten

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
SVARSVAL SVAR

Norrbotten - fyrkanten-omradet (Lulea-Boden-Pitea-Alvsbyn) 62,67% 47
Norrbotten - utanfér fyrkanten-omradet 37,33% 28
Utanfér Norrbotten 0,00% 0
TOTALT 75
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Q4 Var saljs dina produkter framst idag? Flera svarsalternativ ar
mojliga.

Answered: 75  Skipped: 0

Inom den egna
kommunen

Inom det egna
lanet

Angransande ldn
Hela landet

Export

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

SVARSVAL SVAR

Inom den egna kommunen 44,00% 33
Inom det egna lanet 49,33% 37
Angransande lan 25,33% 19
Hela landet 18,67% 14
Export 10,67% 8

Totalt antal svarande: 75
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SVARSVAL
-24

25-34
35-44
45-54
55-64

65 eller aldre

TOTALT

Q5 Din alder?

Answered: 75  Skipped: 0

-24

25-34

35-44

45-54

55-64

65 eller dldre

0% 10% 20% 30%

40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

SVAR
0,00%

5,33%

20,00%
26,67%
36,00%

12,00%
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Q6 Hur langt anser du som producent att det maximalt far vara fran
konsument till livsmedlets ursprung for att det ska kvalificera sig som
narproducerat?

Answered: 75  Skipped: 0

Max 10 mil .
Max 25 mil (en
stor del av...

Max 50 mil
(norra...

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

SVARSVAL SVAR

Max 10 mil 10,67% 8
Max 25 mil (en stor del av Norrbotten tacks in forutsatt att du som konsument finns inom fyrkanten.) 42,67% 32
Max 50 mil (norra Norrland) 46,67% 35
TOTALT 75

7133
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Q7 Jag kanner stolthet over de produkter som min verksamhet
producerar.

Answered: 67  Skipped: 8

o enig _
Delvis enig .

Delvis oenig

Helt oenig

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

SVARSVAL SVAR

Helt enig 89,55% 60
Delvis enig 8,96% 6
Delvis oenig 1,49% 1
Helt oenig 0,00% 0
TOTALT 67
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Q8 Jag anser att det finns en uppenbar efterfragan pa det jag
producerar.

Answered: 67  Skipped: 8

o enig _

Delvis oenig

Helt oenig

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

SVARSVAL SVAR

Helt enig 74,63% 50
Delvis enig 22,39% 15
Delvis oenig 2,99% 2
Helt oenig 0,00% 0
TOTALT 67

9/33



Nirproducerat - PRODUCENT & FORADLINGSFORETAG SurveyMonkey

Q9 Jag anser att det finns en storre efterfragan pa de livsmedel jag
producerar an vad jag och andra producenter i regionen formar att
leverera.

Answered: 67  Skipped: 8

Delvis oenig

Helt oenig

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

SVARSVAL SVAR

Helt enig 38,81% 26
Delvis enig 41,79% 28
Delvis oenig 13,43% 9
Helt oenig 5,97% 4
TOTALT 67
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Q10 Jag skulle vara intresserad av att expandera verksamheten genom
Okad produktion och/eller nya produkter om jag kunde se att det fanns
avsattning for produkterna, det vill saga kopare/kunder.

Answered: 67  Skipped: 8

Delvis oenig

Helt oenig

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

SVARSVAL SVAR

Helt enig 40,30% 27
Delvis enig 41,79% 28
Delvis oenig 14,93% 10
Helt oenig 2,99% 2
TOTALT 67
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Q11 Jag upplever att kunderna inte ar sarskilt priskansliga, utan
snarare ute efter produkter med hog kvalitet som dverensstammer med
deras varderingar.

Answered: 67  Skipped: 8

Helt enig

Delvis oenig

Helt oenig

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

SVARSVAL SVAR

Helt enig 20,90% 14
Delvis enig 49,25% 33
Delvis oenig 25,37% 17
Helt oenig 4,48% 3
TOTALT 67
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SurveyMonkey

Q12 Jag kan - med min nuvarande verksamhet - leverera och salja
farska produkter (farskvaror sasom grénsaker, farskt/icke fryst kott/fisk
etc) foljande manader:

SVARSVAL
Januari
Februari
Mars

April

Maj

Juni

Juli

Augusti

September

Januari

Februari

Mars

April

Maj

Juni

Juli

Augusti

September

Oktober

November

December

Q
B

10%

20%

Answered: 67

30%

40% 50%

13/33

Skipped: 8

60%

70% 80%

SVAR
35,82%

31,34%
35,82%
35,82%
34,33%
38,81%

50,75%

67,16%

68,66%

90% 100%

24

21

24

24

23

26

34

45

46
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Oktober 62,69% 42
November 50,75% 34
December 43,28% 29

Totalt antal svarande: 67
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Q13 Jag kan - med min nuvarande verksamhet - leverera och salja
lagrade produkter (produkter med langre hallbarhet) foljande manader:

Answered: 67  Skipped: 8

AugUSti _
September _
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

SVARSVAL SVAR

Januari 71,64% 48
Februari 59,70% 40
Mars 59,70% 40
April 58,21% 39
Maj 53,73% 36
Juni 47,76% 32
Juli 49,25% 33
Augusti 52,24% 35
September 61,19% 41
Oktober 64,18% 43
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SurveyMonkey
November 73,13% 49
December 76,12% 51

Totalt antal svarande: 67
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Q14 Hur saljer du framst dina varor/produkter idag? Valj maximalt tva

alternativ som ar viktigast for dig.

Fran egen
gard/gardsbutik

I lokal butik

Via
torghandel/m...

Till
grossister/u...

Till
restauranger

P& annat sitt,
namligen:

0% 10% 20%

SVARSVAL

Fran egen gard/gardsbutik
I lokal butik

Via torghandel/marknader
Till grossister/uppkopare
Till restauranger

Pa annat satt, namligen:

Totalt antal svarande: 63

F*

PA ANNAT SATT, NAMLIGEN:

N

dir till butiker utan grossistled

producenter

Till lokala slakteriet
slakteri

Fran egen bat

Till slakteri

Via partners i Sverige och pa export

© o N o o »~ w N

Mun mot mun, ryktre om bra produkt

-
o

webbutik

N
N

Till gardsbutiker och delikatessaffarer

Answered: 63

30%

40% 50%

17 /33

Skipped: 12

60%

Norrmejerier min forening har som uppgift att foradla och salja mjolken

70%

80%

SVAR
52,38%

22,22%
14,29%
25,40%
14,29%

22,22%

SurveyMonkey

90% 100%

DATUM

2018-11-23 08:57
2018-11-22 15:25
2018-11-21 14:03
2018-11-21 07:05
2018-11-20 21:05
2018-11-20 18:07
2018-11-20 16:31
2018-11-20 11:07
2018-11-19 23:19
2018-11-19 22:38
2018-11-19 21:16

33

14

16

14
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SurveyMonkey
12 Webbutik 2018-11-19 19:54
13 Till Norrmejerier 2018-11-19 17:24
14 Via aterforséljare

2018-11-19 15:46
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Q15 Hur stor del av din totala forsaljning uppskattar du gors direkt fran

egen gard/gardsbutik?

Answered: 63  Skipped: 12

25-49% I

50-74%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

SVARSVAL SVAR

Mindre an 24% 63,49% 40

25-49% 4,76% 3

50-74% 7,94% 5
23,81% 15

75% eller mer

TOTALT 2
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SurveyMonkey

Q16 Kan du som saljer fran egen gard se nagra nackdelar med detta?

(Kostnader, privatliv, arbetstid etc)

Answered: 57  Skipped: 18

Nej

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

SVARSVAL SVAR

Nej 59,65%

Ja 40,35%

TOTALT

# OM JA, VILKA?

1 Arbetstiden. har ej tid att vanta pa kunder

2 Oppettider - privatliv

3 Man jobbar mer an heltid

4 Privatliv arbetstid

5 Dyrt slakteri

6 Lagerhalining. Séljer inget hemifran

7 Bra snurr fran midsommar t o m forsta veckan i aug, da behover extra mycket personal
samtidigt som ordinarie personal vill ha ledigt, svart att fa tag pa bra ansvarfull personal som
bara vill jobbar ngr veckor. Det innebar att vi sjalva mer eller mindre far dréapa oss, absolut inga
lediga dagar utan tvart om ska vi hinna bade butiken, marknaderna o leverera till aterférsaljare

8 Ojamna intakter, storre risker, logistiska utmaningar med obrutna kdéldkedjor etc., mycket tid for
inforsaljning och marknadsféring

9 inte nackdelar utan det ar mer utmaningar att handskas med konsumenter om man inte ar van
att jobba med manniskor.

10 Bristande exponering

11 Kyl- och frysutrymmen, stycklokaler skulle behéva kompletteras.

12 En del kunder respekterar inte ens privatliv nar man har féretaget pa garden. Och det gar at
mycket tid att passa en butik som ibland har fa kunder.

13 Maste vara hemma

14 Vi kommer 6ppna lanthandel som bara séljer det mest lokala s& jag kan inte svara ja pa denna
fraga.

15 Att det ar inte riktigt lagligt att hantera kylvaror som jag gér och om jag ska géra det helt enligt
regelboken blir det for dyrt.

16 Svarigheten att fa till en kontinuitet - slaktkder pa godkant slakteri

17 tar mer tid

20/33

DATUM
2018-12-04 09:35

2018-12-01 18:34
2018-11-29 14:23
2018-11-29 12:25
2018-11-26 10:28
2018-11-25 18:26
2018-11-23 08:57

2018-11-22 20:16

2018-11-21 16:45

2018-11-21 14:49
2018-11-21 11:39
2018-11-21 07:05

2018-11-20 20:21
2018-11-20 17:02

2018-11-20 16:31

2018-11-20 13:47
2018-11-20 12:00

34

23

o1
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SurveyMonkey
18 Hitta kunderna 2018-11-19 23:19
19 Tar tid nar kunder hamtar kéttlador 2018-11-19 17:24
20 Begransad kundkrets, svart att motivera resan

2018-11-19 16:13
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Q17 Jag upplever det ganska svart att kommunicera mina produkters
kvalitet och na ut till kunder pa marknaden (privata konsumenter,
restauranger, butiker, grossister).

Helt enig .

Answered: 63  Skipped: 12

Delvis oenig
Helt oenig
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
SVARSVAL SVAR
Helt enig 9,52% 6
Delvis enig 44,44% 28
Delvis oenig 26,98% 17
Helt oenig 19,05% 12
TOTALT 63
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Q18 Jag anser att det ar viktigt att lyfta fram producenten samt
produktens historia och uppkomst da man saljer narproducerade
livsmedel. Det utgor ett varde for konsumenten och/eller gynnar

forsaljningen.

Answered: 63  Skipped: 12

Delvis enig
Delvis oenig

Helt oenig

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

SVARSVAL SVAR
Helt enig 71,43% 45
Delvis enig 25,40% 16
Delvis oenig 1,59% 1
Helt oenig 1,59% 1
TOTALT 63
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Q19 Jag qillar att halla pa med forsaljning och marknadsfoéring.

Answered: 63  Skipped: 12

Helt enig

Delvis oenig

Helt oenig

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

SVARSVAL SVAR

Helt enig 28,57% 18
Devis enig 33,33% 21
Delvis oenig 26,98% 17
Helt oenig 11,11% 7
TOTALT 63

24 /33



Nirproducerat - PRODUCENT & FORADLINGSFORETAG SurveyMonkey

Q20 | vilken utstrackning anser du det vara intressant med nya
saljkanaler, det vill sdga nya vagar och satt att salja dina produkter?

Answered: 61  Skipped: 14

I mycket hog
grad intressant

1 hég grad
intressant

1lag grad
intressant

I mycket lag
grad intressant

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

SVARSVAL SVAR
I mycket hég grad intressant 40,98% 25
| hég grad intressant 42,62% 26
| lag grad intressant 11,48% 7
| mycket lag grad intressant 4,92% 3
TOTALT 61
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SVARSVAL

Helt enig
Delvis enig
Delvis oenig

Helt oenig

TOTALT

SurveyMonkey

Q21 Jag staller mig positiv till en I6sning (digital motes- och
handelsplats) for nara mat i Norrbotten som skulle samla och lyfta fram
producenterna samt mojliggora for fler konsumenter att handla

narproducerade livsmedel.

Answered: 61  Skipped: 14

Helt enig

Delvis enig

Delvis oenig

Helt oenig

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

SVAR
55,74%

29,51%
13,11%

1,64%

EVENTUELL KOMMENTAR

Inte for att sélja det jag producerar i dagslaget kanske, men skulle ev kunna vara intressant om
vi bérjar med vidareféradlade produkter

Problemet ar regelverk som skapar kostnader i samband med kotthantering. Att salja ar inget
problem.

valdigt tveksam, avstanden/transport/tillgang ar ett problem, ev skulle val REKO ring kunna
fungera i fyrkanten

Det beror naturligvis pa kostnad.

Bara man inte forsoker uppfinna hjulet flera ganger. Det ar gjort manga projekt for att lyfta lokal
mat, nu senast Bondens egen butik (LRF), och sa finns reko-ringar mm sa jag anser att man
bor ta till vara alla erfarenheter fran tidigare projekt.

Helt enig om vi kan vara samlingsplats for det har. Annars blir handelsplatsen en konkurrent.
Beror pa hur det skulle se ut

Min erfarenhet sager att det ar inte enkelt men om nagon kommer fram till en bra I6sning som
ar ekonomiskt vettig sa ok.

Om slakteriet ar med pa noterna sa vi far slaktat, idag begransar de detta

26 /33

DATUM
2018-11-30 17:48

2018-11-25 18:31

2018-11-23 09:27

2018-11-21 11:43

2018-11-21 07:13

2018-11-20 17:09
2018-11-20 16:55
2018-11-20 16:38

2018-11-20 12:08

34

18

61
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Q22 Jag staller mig positiv till att medverka och salja mina produkter i
en sadan I6sning forutsatt att det vore realistiskt mojligt for mig.

Answered: 61  Skipped: 14

Delvis enig

Delvis oenig
Helt oenig
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
SVARSVAL SVAR
Helt enig 54,10% 33
Delvis enig 26,23% 16
Delvis oenig 13,11% 8
Helt oenig 6,56% 4
TOTALT 61
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N o g b~ W N

[o0]

10

11

12

13
14
15
16

17

anledningarna till det?

Answered: 17 Skipped: 58

SVAR

Vill styra och bestamma 6ver min tid och mitt arbete helt sjalv- lite bortskdmd efter mer an tjugo
ar kanske...

Hinner inte

alder

tror inte pa det, det blir for sma volymer

vi vill hellre ha en direkt kontakt med konsumenten

Jag har redan via Norrmejerier en handelsplats men tycker att det ar relevant fér andra
livsmedel. Dar kan Norrmejerier vara en part for distribution.

Mitt storsta problem idag ar inte saljkanaler utan att fa slakten att fungera (lammslakten). Men
om jag kommer framat i den frdgan kommer jag ha stérre sakerhet i leveranser och kan darfér
salja battre. Som det ar nu sa gar mycket tid till att bekymra sig om slakteriets bristande
kommunikation gentemot leverantérer, tyvarr.

Jag tror mer pa samarbete inom kommun tycker lanet blir for stort for gemensam
marknadsféring.

Tror jag redan svarat pa det. Ju fler som knyter an till var idé desto mer kan vi satsa. Bildas det
handelsplatser 6verallt sa kommer vi inte att kunna satsa lika mycket pa andras varor. Da
krymper vi yta for det och satsar mer pa kafé istallet.

Jag ar tamligen luttrad, har forsokt med olika satt men det ar alltid nagon hake, det kanske ar
battre att vara duktig pa att producera och lata dem som ar duktiga pa att sélja skota
marknaden.

Tid
Vi finns redan i god riksdistribution
Enig

Har varit med pa manga projekt som bara gynnar projektledarna, ej producenten och da
projekttiden gatt ut dor allt. Tyvarr, men nu géller det att dverbevisa me;j.

Har sa liten forsaljning , just nu gar det at "av sig sjalvt",har bara anvant Facebook.

28 /33

SurveyMonkey

Q23 Om du ar oenig i ovanstaende pastaende - vilka ar de framsta

DATUM
2018-12-01 20:30

2018-11-26 10:29
2018-11-24 21:19
2018-11-23 09:27
2018-11-22 20:19
2018-11-21 16:48
2018-11-21 14:07

2018-11-21 13:01
2018-11-21 07:13

2018-11-20 18:37

2018-11-20 17:09

2018-11-20 16:38

2018-11-20 12:08
2018-11-20 11:08
2018-11-20 08:37
2018-11-19 23:25

2018-11-1917:27
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Q24 Jag anser att det vore dnskvart med en service dar nagon tog
hand om marknadsforing, distribution och inforsaljning till lokala butiker.

Answered: 61  Skipped: 14

Delvis oenig
Helt oenig
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
SVARSVAL SVAR
Helt enig 24,59% 15
Delvis enig 47,54% 29
Delvis oenig 16,39% 10
Helt oenig 11,48% 7
TOTALT 61
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Q25 Hur tror du att utvecklingen avseende efterfragan pa
narproducerat kommer att se ut pa 5 ars sikt?

Answered: 61  Skipped: 14

Norrbottningars
uppskattning...

Norrbottningars
uppskattning...

Norrbottningars
uppskattning...

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

SVARSVAL SVAR

Norrbottningars uppskattning och efterfragan pa narproducerade livsmedel kommer att vara ungefar som idag. 32,79% 20
Norrbottningars uppskattning och efterfragan pa narproducerade livsmedel kommer att minska. 3,28% 2
Norrbottningars uppskattning och efterfragan pa narproducerade livsmedel kommer att 6ka. 63,93% 39
TOTALT 61
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Q26 Hur tror du att utvecklingen avseende produktionen av
narproducerat kommer att se ut pa 5 ars sikt?

Answered: 61  Skipped: 14

Antal
producenter...

Antalet
producenter...

Antalet
producenter...

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

SVARSVAL SVAR

Antal producenter kommer att vara ungefar som idag. 40,98% 25
Antalet producenter kommer att minska. 27,87% 17
Antalet producenter kommer att 6ka. 31,15% 19
TOTALT 61
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Q27 Finns det ndgot som du vill tillagga, fortydliga eller reflektera kring?

10

11

12

13

14

15

Answered: 17  Skipped: 58

SVAR

Det storsta hindret for 6kat grénsaksodling i friland/falt ar brist pa férsakringar att teckna med
forsakringsbolag ( det finns idag enbart fors. for fréer/omsadd och hagel och vilt). Behovet ar
skordeskador av insekter ( ex. kalfluga ) och torka. Jag har forlorat flera arsskordar pga
insektangrepp av kalfluga i kalodling. Jag har betalat alla forluster sjélv. Jag kan idag forsakra
allt ( hundar, katter osv. ) men inte mina véxande grodor. Nog ar gronsaksodlare pa friland satta
pa undantag ! Darfor kommer inte gronsaksodling att vaxa i volym, trots en stor eftefragan. mch
Anders Wuotila, Wuotila Bar o Gronsaker. 35 ars erfarenhet av odling och langtidslagring i kyl i
Rantajarvi lagret .

Lagrar inga varor - men var tvungen att fylla i en manad anda.

Vad som ar Narproducerat ar for mig beroende av produkten. Ex gronsaker ca 25 mil, mjolk/kott
ca 50 mil, sylt/saft o andra mer féradlade produkter, hela Sverige. fraga 12 séljer inga ravaror,
allt ar féradlat fraga 11, slutkunden kan efterfraga kvalitet o ar inte alltid priskanslig,
butiken/aterforsaljaren ser mer till pris o utseende eftersom de vill kunna ha en hoég marginal.
Manga av de sk producenter ar inte proffesionella! Ser allt som oftast "narproducerade”
produkter som saknar eller har helt felaktig markning. Vill man vara producent sa bér man ha
ambitionen att folja de regelverk som finns. Da det galler producenter sa poppar det upp nya
hela tiden, manga av dem har inget som helst krav eller mal av Idnsamhet eftersom de gor
detta mer som hobby. Dessutom saknar de ofta egna ideer utan forsoker hela tiden leta
produkter de kan kopiera. Det gor det valdigt svart att dverleva for heltidsproducenten. Da det
galler sk Gardsbutiker har det gatt inflation i detta, det har poppat upp ganska manga o det ar
val i o for sig trevligt men tjanar nagon na pengar pa det, tror inte det... vi far val mer betraktas
som kullinariskt inslag i lanskapsbilden. Befolkningsunderlaget i Norrbotten + stadsbornas vilja
att aka ut pa landsbygden ar for Iag 11 av 12 manader pa aret

Viljan finns, fragan ar om marknaden finns och ar mogen... man vill kdnna sig séker pa att vaga
satsa...

bra initiativ med nara mat , o ta fram alternativa métesplatser for producent o konsument.

Det finns behov av fler slakterier. Det vore bra om regler fér hemslakt kunde luckras upp,
alternativt mobila slakterier.

Att konsumenter vill kdpa narproducerad mat ar ofta tydlig. Men det saknas producenter!

Myndigheterna maste férenkla regelverket samt drastiskt andra synen pa det smaskaliga
kustnara fisket och ta tag i salfragan pa allvar

Jattebra enkat! Kul att fa sédga hur det &r for oss. Vi ser garna att distributionen samordnas.
Fordelar med synergier osv.

Som jag tidigare skrev, det ar battre att gora det man ar duktig pa an att kludda med allt magjligt.
Darfor inte sagt att den som ar intresserad av att salja inte ska gora det.

Behovs inte fler mellanhander som ska ha sin del av kakan. Priserna maste halla en sadan niva
att produktionen blir ekonomiskt barkraftig. De flesta kostnadsokningar ar politiska och svara att
paverka.

Fraga 13 var ej aktuell for mig. Kryssade i januari bara for att komma vidare. Fokus maste ligga
pa hela Norrbotten och inte bara fyrkanten. Utan en samordning av sélj, MF, distribution kan
livsmedelsproduktionen inte ta fart.

Det ar enklare att sélja livkalvar an atertag och salja kétt. Det tar tid aven om kr/ kg blir hogre.
Gronsaker ar sa olika beroende péa vadret och kort séssong, att hastigt komma ut med en sort
da det lyckas eller inte komma igang da det misslyckas. Jag ar annu i mycket liten skala pa
gronsaker men tycker det ar roligt.

Tror inte jag ar ratt person att svara pa denna enkéat. Jag representerar Polarbréd och vi arbetar
ju pa en mycket stor marknad.

Viktigt att utbilda dagligvaruhandeln om de ska salja mathantverk, att de frontar och lyfter fram
sadana produkter, att de far std samlade och inte sprids ut i en stor butik. Att det finns en
acceptans och forstaelse till produkternas hdgre pris och att de far finnas kvar i butiken fast de
ar mer "langsamma" i sin forséaljning och kanske inte lika Ibnsamma dom etablerade
varumarken.
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SurveyMonkey

DATUM
2018-12-04 09:44

2018-11-25 18:31
2018-11-23 09:27

2018-11-22 20:19

2018-11-21 13:01
2018-11-21 11:43

2018-11-21 07:13
2018-11-20 18:17

2018-11-20 17:09

2018-11-20 16:38

2018-11-20 15:57

2018-11-20 15:20

2018-11-20 12:08

2018-11-20 11:08

2018-11-20 08:37
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16 Jag hoppas att jag har fel pa fraga 26 2018-11-19 23:25
17 Jag hoppas att det kommer att 6ka, men ar radd att det kommer minska ist... 2018-11-19 17:27
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Q1 Vad ar din befattning?

Answered: 11 Skipped: 0

Restaurangégare
/krogare

Kokschef/koksma
stare/execut...

F&B-manager

Annan
befattning,...

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

SVARSVAL SVAR

Restaurangégare/krégare 54,55% 6
Kokschef/kdksmastare/executive chef 18,18% 2
F&B-manager 18,18% 2
Annan befattning, namligen: 9,09% 1
TOTALT 11
# ANNAN BEFATTNING, NAMLIGEN: DATUM

1 Bemanningsforetag for kockar 2018-10-16 09:11
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Q2 | vilken utstrackning ar du inblandad i ravaruinkop i ditt arbete?

Answered: 11 Skipped: 0

I mycket hog
grad inbland...

1 hog grad
inblandad i...

11lag grad
inblandad i...

I mycket lag
grad inbland...

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

SVARSVAL SVAR

| mycket hdg grad inblandad i inképen. 72,73% 8
| hég grad inblandad i ink6pen. 18,18% 2
| lag grad inblandad i ink6pen. 9,09% 1
I mycket lag grad inblandad i ink&pen. 0,00% 0
TOTALT 11

2/36



Nérproducerat - RESTAURANG SurveyMonkey

Q3 Var ar din arbetsplats belagen?

Answered: 11 Skipped: 0

Norrbotten -
fyrkanten-om...

Norrbotten -

utanfor...

Utanfor

Norrbotten

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
SVARSVAL SVAR

Norrbotten - fyrkanten-omradet (Lule&-Boden-Pitea-Alvsbyn) 100,00% 11
Norrbotten - utanfér fyrkanten-omraden 0,00% 0
Utanfér Norrbotten 0,00% 0
TOTALT 11
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Q4 Inom vilken prisklass skulle du uppskatta att restaurangen du
arbetar pa ligger? Svarsalternativen spanner fran de billigaste till de
dyraste restaurangerna i Norrbotten.

Answered: 10  Skipped: 1

$$
$$$
$$$$

$$$$9$

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

SVARSVAL SVAR

$ 0,00% 0
$$ 0,00% 0
$$$ 50,00% 5
$$5% 40,00% 4
$5$$9$ 10,00% 1
TOTALT 10
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SVARSVAL
-24 ar
25-34 ar
35-44 ar
45-54 &r
55-64 ar

65 ar eller aldre

TOTALT

-24 ar

25-34 ar

35-44 ar

45-54 ar

55-64 ar

65 ar eller
dldre

Q5 Din alder?

Answered: 11

0% 10% 20% 30% 40% 50%

5/36

Skipped: 0

60%

SVAR
0,00%

18,18%
54,55%
27,27%
0,00%

0,00%

70%

80%

90% 100%

SurveyMonkey
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Q6 Vad paverkar dig framst da du valjer ravaror (inte bara
narproducerade) till er verksamhet? Valj de tre alternativ som ar
viktigast for dig.

Answered: 10  Skipped: 1

Siker tillgang

Produkternas
ursprung

Leveranssdkerhe
t

Producent

Smak och
kvalitet

Miljo/klimatpav
erkan

Priset

Halsoaspekter
(ndringsvard...

Etiska
aspekter...

Goda
relationer m...

Andra
anledningar,...

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

SVARSVAL SVAR
Saker tillgang 30,00% 3
Produkternas ursprung 40,00% 4
Leveranssakerhet 30,00% 3
Producent 0,00% 0
Smak och kvalitet 100,00% 10
Miljé/klimatpaverkan 0,00% 0
Priset 80,00% 8
Halsoaspekter (naringsvarde, fria fran odnskade tillsatser, ekologiskt etc) 0,00% 0
10,00% 1

Etiska aspekter (ex.vis rattvisemarkt, djurhallining)

Goda relationer med leverantor 10,00% 1
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SurveyMonkey
Andra anledningar, namligen: 0,00% 0
Totalt antal svarande: 10
# ANDRA ANLEDNINGAR, NAMLIGEN: DATUM

Det finns inga svar.

7136
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Q7 | vilken grad forknippar du foljande med begreppet narproducerat?

Answered: 10  Skipped: 1

Tydlig
avsidndare

Battre smak

Smaskaligt

Gynnar lokala
producenter
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Hog kvalitet

Korta
transportstr...

Giftfritt

Miljovanligt /
liten...

1 Attillodneli
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———ieep— oD

Inga odnskade
tillsatser...

Mer naringsrikt

Dyrt

Ekologiskt
odlat
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God
djurhéllning

Begréansad
tillgang
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
! mycket hég grad [ 1 hog grad Ilaggrad [ 1 mycket lag grad

[ Ingen uppfattning

| MYCKET 1HOG I1LAG IMYCKET LAG INGEN TOTALT
HOG GRAD GRAD GRAD GRAD UPPFATTNING

Tydlig avsandare 40,00% 60,00% 0,00% 0,00% 0,00% 10
4 6 0 0 0

Battre smak 0,00% 90,00% 10,00% 0,00% 0,00% 10
0 9 1 0 0

Smaskaligt 11,11% 77,78% 11,11% 0,00% 0,00% 9
1 7 1 0 0

Gynnar lokala producenter 40,00% 60,00% 0,00% 0,00% 0,00% 10
4 6 0 0 0

Hog kvalitet 30,00% 50,00% 20,00% 0,00% 0,00% 10
3 5 2 0 0

Korta transportstrackor 60,00% 30,00% 10,00% 0,00% 0,00% 10
6 3 1 0 0

Giftfritt 40,00% 40,00% 20,00% 0,00% 0,00% 10
4 4 2 0 0

Miljovanligt / liten klimatpaverkan 30,00% 60,00% 10,00% 0,00% 0,00% 10
3 6 1 0 0

Lattillgangligt 30,00% 30,00% 20,00% 20,00% 0,00% 10
3 3 2 2 0

Inga o6nskade tillsatser (antibiotika, 40,00% 50,00% 10,00% 0,00% 0,00% 10
smakforstarkare m.fl.) 4 5 1 0 0
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Mer naringsrikt
Dyrt

Ekologiskt odlat
God djurhallning

Begransad tillgang

10,00%
1

0,00%
0

10,00%
1

40,00%
4

20,00%
2

60,00%
6

80,00%
8

70,00%
7

60,00%
6

80,00%
8
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20,00%
2

10,00%
1

0,00%
0
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0

10,00%
1

0,00%
0

0,00%
0

0,00%
0

0,00%
0

SurveyMonkey

20,00% 10
2

0,00% 10
0

10,00% 10
1

0,00% 10
0

0,00% 10
0
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Q8 Hur langt anser du att det maximalt far vara till livsmedlets ursprung
for att du ska anse att det ar narproducerat och darmed uppfyller de
mervarden som du ar ute efter som konsument?

Answered: 10  Skipped: 1
Max 10 mil

Max 25 mil
(en stor del...

Max 50 mil
(norra...

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

SVARSVAL SVAR
Max 10 mil 0,00% 0
Max 25 mil (en stor del av Norrbotten tacks in forutsatt att du som konsument finns inom fyrkanten.) 60,00% 6
Max 50 mil (norra Norrland) 40,00% 4
TOTALT 10
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Q9 Vad stammer bast 6verens med din generella attityd till
narproducerade livsmedel?

Answered: 10  Skipped: 1

MkaEt pOSitiv _

Varken eller
Negativ

Mycket negativ

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

SVARSVAL SVAR
Mycket positiv 60,00% 6
Positiv 40,00% 4
Varken eller 0,00% 0
Negativ 0,00% 0
Mycket negativ 0,00% 0
TOTALT 10
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Q10 Hur viktigt anser du det vara att kunna handla narproducerade
varor?

Answered: 10  Skipped: 1

Mycket viktigt

Inte sarskilt
viktigt

Helt oviktigt

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

SVARSVAL SVAR

Mycket viktigt 40,00% 4
Viktigt 60,00% 6
Inte sarskilt viktigt 0,00% 0
Helt oviktigt 0,00% 0
TOTALT 10
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Q11 Vilka av nedanstaende skal motiverar dig framst till att vilja handla
narproducerade ravaror/livsmedel? Valj maximalt tre av nedan
alternativ.

Answered: 10  Skipped: 1

Stotta det
lokala...

Milj6- och
klimatvanlig...

Stodja
bénderna och...

Djuretik

Hogre kvalitet
pa ravarorna

Ursprung - vi
vill veta...

Smaken
Halsosammare

Ekologi

Smaskaligt
producerat

Framja lokal
mattradition

Det ar
medvetet och...

Maten kdnns
mer dkta och...

Vara gisters
efterfragan/...

Jag ar inte
intresserad ...

Annan
anledning,...

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

SVARSVAL SVAR
Stétta det lokala naringslivet / framja sysselsattningen 60,00% 6
Miljé- och klimatvanligt producerat 10,00% 1
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Stddja bonderna och en levande landsbygd med 6ppna landskap
Djuretik

Hogre kvalitet pa ravarorna

Ursprung - vi vill veta varifran ravarorna/livsmedlen kommer
Smaken

Halsosammare

Ekologi

Smaskaligt producerat

Framja lokal mattradition

Det ar medvetet och "ligger i tiden" att jobba med narproducerade ravaror
Maten kanns mer akta och naturlig

Vara gasters efterfragan/uppskattning

Jag ar inte intresserad av att kdpa narproducerade varor

Annan anledning, ndmligen:

Totalt antal svarande: 10

# ANNAN ANLEDNING, NAMLIGEN:

Det finns inga svar.

17 /1 36

SurveyMonkey

80,00%
0,00%
20,00%
20,00%
20,00%
0,00%
0,00%
30,00%
10,00%
0,00%
40,00%
0,00%
0,00%

0,00%

DATUM

8

0
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Q12 Hur viktigt anser du det vara att det finns ett utbud av
narproducerade alternativ inom foljande livsmedelskategorier:

Answered: 10  Skipped: 1

Gronsaker

Agg

Kott

Mejeri

Frukt
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Rotfrukt
(potatis m.m.)

Chark (paldgg
m.m.)

Fisk

Brod

Sylt

Cafr
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vaic

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

. Mycket viktigt . Viktigt Mindre viktigt Inte alls viktigt
MYCKET VIKTIGT VIKTIGT MINDRE VIKTIGT INTE ALLS VIKTIGT TOTALT

Gronsaker 50,00% 50,00% 0,00% 0,00% 10
5 5 0 0

Agg 60,00% 40,00% 0,00% 0,00% 10
6 4 0 0

Kott 80,00% 20,00% 0,00% 0,00% 10
8 2 0 0

Mejeri 70,00% 30,00% 0,00% 0,00% 10
7 3 0 0

Frukt 10,00% 60,00% 30,00% 0,00% 10
1 6 3 0

Rotfrukt (potatis m.m.) 80,00% 20,00% 0,00% 0,00% 10
8 2 0 0

Chark (palagg m.m.) 40,00% 60,00% 0,00% 0,00% 10
4 6 0 0

Fisk 60,00% 30,00% 10,00% 0,00% 10
6 3 1 0

Brod 40,00% 50,00% 10,00% 0,00% 10
4 5 1 0

Sylt 30,00% 20,00% 50,00% 0,00% 10
3 2 5 0

Saft 30,00% 20,00% 50,00% 0,00% 10
3 2 5 0
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Q13 Jag anser att det idag finns bra férutsattningar fér mig och var
verksamhet att att handla narproducerade ravaror.

Answered: 10

Helt enig

Delvis oenig

Helt oenig

Skipped: 1

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

90% 100%

SVARSVAL SVAR

Helt enig 20,00% 2
Delvis enig 40,00% 4
Delvis oenig 40,00% 4
Helt oenig 0,00% 0
TOTALT 10
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Q14 Jag anser mig ha god koll pa producenter i regionen
(bonder/odlare/foradlingsforetag) samt deras kapacitet och utbud.

Answered: 10  Skipped: 1

Delvis oenig

Helt oenig

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

SVARSVAL SVAR

Helt enig 20,00% 2
Delvis enig 50,00% 5
Delvis oenig 20,00% 2
Helt oenig 10,00% 1
TOTALT 10
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Q15 Anvander ni er idag av nagra narproducerade ravaror?

Answered: 10 Skipped: 1

Mycket ofta

Sillan

Aldrig

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

SVARSVAL SVAR

Mycket ofta 30,00% 3
Ofta 40,00% 4
Séllan 30,00% 3
Aldrig 0,00% 0
TOTALT 10

23 /36



Nérproducerat - RESTAURANG

SurveyMonkey

Q16 For dig som kdper in narproducerade ravaror - i vilkken grad

paverkar féljande faktorer dina ink6p?

Answered: 10  Skipped: 1

Eventuella
hogre...

Gasters
betalningsvi...

Osdker
tillgang/osa...

Begrénsat

utbud/sortiment

Lag kdnnedom
om potentiel...
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Upplevd
bristande...

Bristande
inkopskanale...

Mitt/vart _
svaga intres...

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

. I mycket lag grad / Inte alls . Ilag grad 1 hog grad
. I mycket hog grad

I MYCKET LAG 1LAG 1HOG | MYCKET TOTALT
GRAD / INTE ALLS GRAD GRAD HOG GRAD
Eventuella hégre inkdpspriser &an varor med annat ursprung 0,00%  20,00% 60,00% 20,00% 10
0 2 6 2
Gasters betalningsvilja fér nérproducerade ravaror (svarighet 0,00%  30,00%  50,00% 20,00% 10
att ta ut eventuell merkostnad av gast) 0 3 5 2
Osaker tillgang/osékra leveranser 0,00%  20,00%  70,00% 10,00% 10
0 2 7 1
Begransat utbud/sortiment 0,00%  30,00% 60,00% 10,00% 10
0 3 6 1
Lag kannedom om potentiella leverantorer i regionen och 10,00%  30,00%  50,00% 10,00% 10
deras kapacitet 1 3 5 1
Upplevd bristande kvalitet jamfért med varor med annat 10,00%  80,00%  10,00% 0,00% 10
ursprung 1 8 1 0
Bristande inkdpskanaler (leverantorer, aterforsaljare, 10,00% 20,00%  50,00% 20,00% 10
grossister) 1 2 5 2
Mitt/vart svaga intresse av narproducerade livsmedel 55,56% 44,44% 0,00% 0,00% 9
5 4 0 0
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Q17 Vilka eventuella ytterligare utmaningar gallande inkop av
narproducerade livsmedel/ravaror ser du finns?

Answered: 5  Skipped: 6

# SVAR DATUM

1 Hitta leverantorer, vad de erbjuder. 2018-11-07 13:24

2 CENTRALA INKOP | STORRE KEDJA 2018-10-22 14:22

3 Tekniken och blandat med lattillgangligt. 2018-10-17 21:00

4 Det tar tid att soka efter dessa leverantorer och vad de har att erbjuda. Tid ar for oss krogare 2018-10-16 14:28
pengar.

5 Att man skulle kunna odla i vaxthus aret runt. 2018-10-16 09:16
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Q18 Jag/var restaurang ar generellt sett villiga att betala lite mer for
narproducerade livsmedel an for produkter med annat ursprung.

Answered: 10  Skipped: 1

Delvis enig

Delvis oenig
Helt oenig
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
SVARSVAL SVAR
Helt enig 40,00% 4
Delvis enig 30,00% 3
Delvis oenig 30,00% 3
Helt oenig 0,00% 0
TOTALT 10
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Q19 Jag dnskar att var restaurang/verksamhet skulle kunna kopa in
mer narproducerade livsmedel an vi gor idag.

Answered: 10  Skipped: 1

Delvis oenig
Helt oenig
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
SVARSVAL SVAR
Helt enig 40,00% 4
Delvis enig 60,00% 6
Delvis oenig 0,00% 0
Helt oenig 0,00% 0
TOTALT 10

28/ 36



Nérproducerat - RESTAURANG SurveyMonkey

Q20 Hur tror du att utvecklingen kring narproducerat kommer att se ut
pa 5 ars sikt?

Answered: 9  Skipped: 2

Vara gisters
uppskattning...

Vara gisters
uppskattning...

Vara gasters
uppskattning...

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

SVARSVAL SVAR

Vara gasters uppskattning och efterfragan pa narproducerade ravaror kommer att vara ungefar som idag. 11,11% 1
Vara gasters uppskattning och efterfragan pa narproducerade ravaror kommer att minska. 11.11% 1
Vara gasters uppskattning och efterfragan pa narproducerade ravaror kommer att 6ka. 77,78% 7
TOTALT 9
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Q21 Jag anser att en digital motesplats (jmf. med kontaktformedling)
som ger mig kannedom om producenter i regionen skulle underlatta for
mig.

Answered: 9  Skipped: 2

Delvis enig
Delvis oenig

Helt oenig

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

SVARSVAL SVAR

Helt enig 55,56% 5
Delvis enig 33,33% 3
Delvis oenig 1,11% 1
Helt oenig 0,00% 0
TOTALT 9
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Q22 Var restaurang skulle sannolikt 6ka inkdpen av narproducerade
livsmedel om det fanns en digital motesplats. (jmf. kontaktformedling)

Answered: 9  Skipped: 2

o enig _

Delvis oenig

Helt oenig

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

SVARSVAL SVAR

Helt enig 44,44% 4
Delvis enig 44,44% 4
Delvis oenig 11,11% 1
Helt oenig 0,00% 0
TOTALT 9
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Q23 Jag anser att en digital motes- och handelsplats (webbplats med
regionens producenter samt e-handel/butik) skulle underlatta mina
inkOp av narproducerade livsmedel.

Answered: 9  Skipped: 2

Delvis enig
Delvis oenig

Helt oenig

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

SVARSVAL SVAR

Helt enig 55,56% 5
Delvis enig 33,33% 3
Delvis oenig 1,11% 1
Helt oenig 0,00% 0
TOTALT 9
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Q24 Var restaurang skulle sannolikt 6ka inkbpen av narproducerade
livsmedel om det fanns en digital motes- och handelsplats (webbplats
med regionens producenter samt e-handel/butik).

Answered: 9  Skipped: 2

Delvis enig
Delvis oenig

Helt oenig

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

SVARSVAL SVAR

Helt enig 44,44% 4
Delvis enig 33,33% 3
Delvis oenig 22,22% 2
Helt oenig 0,00% 0
TOTALT 9
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Q25 Om det fanns en motes- och handelsplats for narproducerade
livsmedel som skulle underlatta inkop, hur sannolikt vore det att du
skulle anvanda dig av en sadan inkdpskanal.

Answered: 9  Skipped: 2

Mycket
sannolikt

Ganska
sannolikt

Ganska
osannolikt

Mycket
osannolikt

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

SVARSVAL SVAR
Mycket sannolikt 55,56% 5
Ganska sannolikt 33,33% 3
Ganska osannolikt 11,11% 1
Mycket osannolikt 0,00% 0
TOTALT 9
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Q26 Vad ar viktigt (innehall och/eller fuktioner) pa en métes- och
handelsplats for att I6sa de eventuella utmaningar som finns nar det
galler inkdp av narproducerade livsmedel?

Answered: 7 Skipped: 4

# SVAR DATUM
1 Leverantoren far presentera sej sjalv och sina produkter och méangd pa de satt som den 2018-11-07 13:28
onskar.De far den peng de 6nskar utan mellanhander for sina produkter.
2 direkt avisering om varan inte finns eller kort i lager. 2018-10-23 09:47
3 Svart att svara pa tyvarr 2018-10-22 14:23
4 Enkla sokfunktioner, smidig logistik med betalning, returer, leveranser mm. Tydlig information 2018-10-19 08:59
om produkterna och producenterna da vi garna berattar om dom lokala producenterna for vara
gaster
5 Enkelt och smidigt. 2018-10-17 21:01
6 Att den ej ar for avanserad. Far ej ta en massa tid att bestalla samt att leverantérerna maste 2018-10-17 10:58

uppdatera saldo helatiden nar varorna tar slut eller liknande.

7 Att det,skall ga snabbt att bestalla varor. 2018-10-16 09:17
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Q27 Det dar var den sista fragan! Finns det nagot du vill tillagga eller fa
sagt?

Answered: 3  Skipped: 8

# SVAR DATUM

1 Lycka till!! Ser fram mot resultatet av detta. 2018-11-07 13:28
2 nej 2018-10-22 14:23
3 Nej 2018-10-16 09:17
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